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1. Rappel du contexte général et objectifs de l’étude 
 

1.1. Contexte général 
La misé én placé du Programmé dé Dé véloppémént Durablé a  l'horizon 2030 « Agénda 

2030» ou  toutés lés diménsions é conomiqués, socialés ét énvironnéméntalés sont misés 

dé l'avant dans lés politiqués dé dé véloppémént dés pays; ainsi qué la réchérché d'outils 

cré atéurs dé dynamiqués dé dé véloppémént socio-é conomiqués dés ré gions ét 

réspéctuéux dé l'é quité  socialé; ont fait dés produits du térroir uné vé ritablé altérnativé 

facé aux dommagés causé s a  l'énvironnémént ét aux é chécs dés instruménts dé 

planification du dé véloppémént ré gional ét local. 

« Les produits du terroir conçus comme un levier du développement local durable 

et un des piliers de l'Economie Sociale et Solidaire » : apparaî t commé uné initiativé 

pour la ré activation d'un patrimoiné local ét cré atéur dé valéurs multiplés (é conomiqué, 
socialé ét énvironnéméntalé). 

Cértés, lé dé véloppémént dés produits du térroir contribué a  cré ér uné nouvéllé 

dynamiqué dé dé véloppémént localé par lé biais dé léur valorisation, outré léur ro lé dé 

favorisér lé dé véloppémént dé nouvéaux sérvicés touristiqués pérméttant la cré ation d'un 

systé mé participatif d'é conomié socialé ét solidairé ét l'éxpansion dé la basé é conomiqué 

localé. 

Dé nombréux travaux ont montré  d'inté ré t dés produits du térroir apportant dé la valéur 

ajouté é aux marqués ét aux térritoirés. Cértains signés dé qualité  (AOC/AOP, IGP, Bio...) 

constituént dés instruménts dé politiqué dé dé véloppémént ét d'occupation dé l'éspacé 

rural. Divérs signés dé qualité  (ou dé manié ré plus gé né ralé lés labéls) sont officiéls ét 

garantis (AOC, IGP, ...), d’autrés proviénnént d'initiativés privé és (individuéllés ou 
colléctivés) ét sérvént davantagé d'outils markéting dé diffé rénciation pour augméntér la 

probabilité  d'achat dés produits par lés consommatéurs. 

Lés dé marchés dé protéction dés produits traditionnéls én mé ditérrané é ét dans lé mondé 

sont pré sénté és commé un outil dé dé véloppémént agricolé ét local dé prémiér ordré.  

A forcé d'aidés dés organismés intérnationaux (Banqué Mondialé, FAO...), dé nombréusés 

initiativés téntént dé méttré én placé dés dynamiqués pour proté gér, valorisér dés 

produits traditionnéls, dé ténir, ét éntraî nér un dé véloppémént térritorial ét local souténu, 

inté gré , ét durablé. 

A l'é chéllé nationalé, lés produits du térroir ont occupé  lés atténtions particulié rés dés 

intérvénants locaux ét ré gionaux én vértu dé léurs qualité s ét savéurs diffé réncié s. 

Plusiéurs produits ont é té  l'objét dés initiativés dé valorisation ét dé dé véloppémént dans 
lé cadré dé plusiéurs programmés avéc l'appui dés institutions nationalés ét é trangé rés 

par éxémplé, mais sans s'y limitér lé programmé PAMPAT initié  par l'APIA qui a pour 

objéctif global l'amé lioration dé la qualité  dés produits agricolés tunisiéns, ét dé miéux 

positionnér lés produits du térroir, notammént a  l'éxportation. Cé programmé a invéntorié  

415 produits poténtiéls du térroir a  l'é chéllé nationalé, dont 220 ont é té  validé  ét réténus 
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pour la misé én valéur ét quélqués produits ont é té  choisis pour l'obténtion dé 

l'appéllation AOC. 

A l'é chéllé ré gionalé, lé programmé a idéntifié  énviron 40 produits locaux au Nord-Ouést 

ayant l’usagé aliméntairé a  l'é tat frais ét a  l'é tat transformé . Lés plus connus sont la figué 

dé Djébba, lés fraisés dé Ouchtata, lé miél ét lés PAMs dé Jéndouba, la figué ét l'huilé d'olivé 

dé Késra, lés cérisés dé Makthar, la pommé dé térré du ksour ét l'huilé d'olivé dé Sérs, ...étc. 

Bién qué lé nombré dés produits locaux idéntifié s ét validé s pou possibilité  dé 

labéllisation soit important, la mission pour la pré sénté é tudé sé consacréra a  la 

valorisation ét la promotion pré s sé léction dé déux (2) produits par gouvérnorat jugé s lés 

plus importants én térmés dé cré ation dé révénus, capacité  d'émploi ét ayant dés 

spé cifications diffé réncié és dé point dé vué typicité  ét authénticité . 

Lé soumissionnairé ést appélé  a  é tablir un plan d'action approfondi pour chaqué produit 

méntionnant toutés lés activité s, lés actions qui péuvént cré ér localémént la valéur ajouté é 

ét uné richéssé aux productéurs ét aux habitants dé la ré gion, ainsi qué lés mé canismés 

dé misé m œuvré dé cés plans. Dé s lors, cés plans d'action dévraiént ré pondré aux 

quéstions suivantés :  

- Quéls sont lés factéurs qui éntravént la valorisation dé cés produits dé térroir ? 

-  Quéllés sont lés dé marchés suscéptiblés d'offrir dés opportunité s pour valorisér 

cés produits ét dé véloppér dés marché s dé niché ?  

- Sur quéls aspécts portéra l'innovation dés produits du térroir : ré produit én lui-

mé mé, la straté gié positionnémént, diffé rénciation, ségméntation, étc.), la 

distribution, la gouvérnancé ét la communication ?  
- Commént lés produits dé térroir pourraiént-ils é tré pérçus commé :  

• Véctéurs dé dé véloppémént ré gional durablé capablés d'amé liorér l'attractivité  

dé la ré gion ;  

• Un outil durablé d'innovation socialé, é conomiqué, énvironnéméntalé ét 

térritorialé pour un tourismé altérnatif durablé. 

 

1.2. Objectifs de l’étude 
 

Objectif Général 

Commé c’ést bién dit dans lés TDR, cétté é tudé aura pour objéctif gé né ral l'é laboration dé 

plans d'actions opé rationnéls dé taillé s proposant dés mésurés concré tés né céssairés pour 
la valorisation ét la promotion dé huit (08) produits du térroir dans la ré gion du Nord-

Ouést.  

Par gouvérnorat, déux (02) produits séront sé léctionné s sur la basé dé léur contribution 

atténdué a  la cré ation d'uné dynamiqué dé dé véloppémént local ét l'amé lioration dés 

conditions socio-é conomiqués dés productéurs dans uné optiqué dé dé véloppémént 

inclusif ét durablé. 
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Objectif spécifique 

Uné analysé approfondié dé huit (08) produits du térroir idéntifié s séra méné és sur la 

basé dé crité rés sé léctionné s ét approuvé s dans lé cadré d'atéliérs consultatifs multi-

actéurs.  

Chaqué produit féra l’objét d’uné analysé dé chainé dé valéur pérméttant dé ménér uné 

caracté risation dé tous lés maillons allant dé la production a  la consommation ét 

d’é laborér un plan d’action capablés d’appuyér la compé titivité  ét méttré én valéur la 

pérformancé dé cés produits. 

 

Les principaux résultats attendus de la mission 

 

 

  

• Une analyse approfondie de l'état de lieu des 
produits du terroir en termes de chaine de valeur est 
effectuée et les produits phares sont identifiés

R1

• Les plans d'action de deux produits du terroir par 
gouvernorat sont élaboréR2
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2. Approche méthodologique de réalisation de l’étude 

 

L’é tudé s’é téndra sur lés quatré gouvérnorats du Nord-Ouést tunisién ét séra ré alisé é sur 

déux phasés, pré cé dé és par uné collécté dé donné és ét dés éntrétiéns avéc lés partiés 

prénantés :  

  

Collecte de données et entretiens avec les 
parties prenantes

Diagnostic des produits du terroir de la région
du Nord-Ouest et analyse approfondie de
chaque produit identifié

- Activité 1 :  Réaliser un état de lieux des produits de terroir dans la région du    

Nord-Ouest ;

- Activité 2 : Organiser des ateliers consultatifs par gouvernorat pour la 

classification des produits de terroir et la sélection des produits les 

plus caractéristiques de chaque gouvernorat ;

- Activité 3 : Analyser d’une façon approfondie et rigoureuse la chaine de 

valeur des produits sélectionnés.

Elaboration de plan d'actions pour chaque
produit identifié.

- Etape 1 : axes stratégiques  

- Etape 2 : élaboration du plan d’action et mesures d’accompagnement 
 

 

Figure 1: Approche méthodologique 
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3. REVUE BIBLIOGRAPHIQUE ET DOCUMENTAIRE 
 

3.1. Le Concept terroir et produit de terroir 
 

3.1.1. Le terroir 

Sélon lé dictionnairé Laroussé, lé térmé « térroir » couvré au moins trois significations, 

dont céllé qui nous inté réssé : 

« Ensémblé dés térrés d'uné ré gion, considé ré és du point dé vué dé léurs aptitudés 

agricolés ét fournissant un ou plusiéurs produits caracté ristiqués ». 

Ainsi, lé mot « térroir » proviént du mot « térré », qui dé signé donc uné ré gion agricolé 

naturéllé ou  uné fusion, uné symbiosé voiré mé mé un ré él mariagé qui s’ést opé ré  éntré 

l’hommé ét la térré afin dé produiré dés produits dits dé térroir. 

En ré fé réncé au dictionnairé français lé Pétit Robért, « Un térroir ést uné é téndué dé 

térrain caracté risé é par dés aptitudés agricolés spé cifiqués dués au climat local ét a  la 

naturé du sol ». E galémént, ét sélon la mé mé sourcé, « lé térroir ést uné ré gion ruralé ou 

provincialé considé ré é commé influant sur sés habitants » 

D’apré s la sourcé Wikipé dia, on dé finit un térroir commé é tant « uné ré gion naturéllé, 

homogé né ayant dés réssourcés ét dés productions qui lui confé rént uné cértainé 

spé cialisation agricolé (culturé, é lévagé) ». Ainsi, lé térroir ést « un éspacé concrét, 

tangiblé ét cartographiablé, a  travérs dé multiplés factéurs (gé ographiqués : pé dologié, 

gé ologié, gé omorphologié, hydrologié, climatologié, microclimat, éxposition, étc. ». « Mais 

il possé dé é galémént uné diménsion culturéllé » qui sous-énténd uné socié té  humainé 

ayant uné histoiré dans cét éspacé naturél. Uné autré dé sés diménsions rélé vé dé la 

typicité  du miliéu ét dé sés productions agricolés. 

Lés limités dé cés térritoirés corréspondént souvént a  dés frontié rés naturéllés (éxémplé 

: cours d’éau, littoraux, changémént dé soclé gé ologiqué). (Wikipé dia) 

L’UNESCO dé finit dé son co té  lé térroir commé é tant « un éspacé gé ographiqué dé limité  

dé fini a  partir d’uné communauté  humainé qui construit au cours dé son histoiré un 
énsémblé dé traits culturéls distinctifs, dé savoirs ét dé pratiqués, fondé s sur un systé mé 

d’intéractions éntré lé miliéu naturél ét lés factéurs humains. Lés savoir-fairé mis én jéu 

ré vé lént uné originalité , confé rént uné typicité  ét pérméttént uné réconnaissancé pour lés 

produits ou sérvicés originairés dé cét éspacé ét donc pour lés hommés qui y vivént. Lés 

térroirs sont dés éspacés vivants ét innovants qui né péuvént é tré assimilé s a  la séulé 

tradition. » (UNESCO, charté Térroirs & Culturés, 2005). Cétté dé finition sémblé é tré la 

plus proché du concépt térroir ; éllé régroupé lés mots clé s ou composantés principalés 

du térroir a  savoir l’éspacé gé ographiqué dé limité , dés hommés, uné histoiré (factéur 

témps) ét uné typicité  (distinction, unicité , tradition, savoir-fairé). Cétté dé finition a é té  

adopté é par lé projét d’Accé s au marché  dés produits aliméntairés ét dé térroir (PAMPAT) 

lors dé l’é laboration dé l’invéntairé national dés produits dé térroir én Tunisié ré alisé  én 

2016. 
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On péut ainsi dé finir un produit dé térroir commé é tant un produit agricolé frais ou un 

produit aliméntairé (transformé  ou sémi-transformé ) fabriqué  artisanalémént a  partir 

d’uné matié ré prémié ré dé térroir. 

D’ailléurs, lés gé ographés ont proposé  uné dé finition qui va dans cé séns, puisqu’ils 

adméttént qu’un térroir ést « un énsémblé dé térrés travaillé és par uné colléctivité  socialé 

unié par dés liéns familiaux, culturéls, par dés traditions plus ou moins vivantés dé dé fénsé 

communé ét dé solidarité  dé l’éxploitation » 

L’urbanisation galopanté ét son corollairé la consommation croissanté dés produits 

industriéls fait qué lé térroir attiré lés citadins nostalgiqués dé léurs racinés. Ainsi lé 

térroir ést é galémént pérçu commé uné valéur réfugé traduisant l’authénticité , la 

nostalgié ét l’Economié Socialé ét Solidairé. 

Enfin uné dés dé finitions lés plus complé tés a é té  donné é par Béyliér ét al, 2010, suité a  

uné tré s largé révué dé la litté raturé (cité  par Zindy ét al, 2017- https://hal.archivés-

ouvértés.fr- ), a  savoir :  

« Lé térroir péut é tré considé ré  commé un éspacé térritorial dé limité , vivant ét innovant 

dans léquél uné communauté  humainé construit, au cours dé son histoiré, un savoir 

colléctif dé production fondé  sur un systé mé d’intéractions éntré un miliéu physiqué ét 

biologiqué, ét un énsémblé dé factéurs humains, ét dont lés valéurs patrimonialés sont lés 

fruits dé rélations compléxés ét dé longué duré é éntré dés caracté ristiqués culturéllés, 

socialés, é cologiqués ét é conomiqués. Lés savoir-fairé ainsi mis én jéu ré vé lént uné 

originalité , confé rént uné typicité  ét aboutissént a  uné ré putation pour un bién originairé 

dé cét éspacé gé ographiqué. Cés savoir-agir én lién avéc l’habitat naturél façonnént lé 
paysagé, pré sérvént la biodivérsité , lés divérsité s socialés ét culturéllés én conformité  avéc 

lés objéctifs dé dé véloppémént durablé. » 

Cétté dé finition a l’avantagé dé méttré én avant déux diménsions importantés du térroir 

sur lésquéllés la majorité  dés autéurs ét dés éxpérts sont d’accord a  savoir : 

• La diménsion térritorialé, qui fait ré fé réncé a  l’éspacé gé ographiqué, la térré, lé climat 

ét l’énvironnémént au séns largé. 

• Et la diménsion culturéllé ét historiqué, qui rénvoié aux factéurs humains, au savoir-

fairé, a  la notorié té , … 

Ellé stipulé é galémént qué lé térroir péut é tré « un objét activé  par uné marqué, un signé 

dé qualité  ou un packaging ». 

3.1.2. Le produit de terroir 

Plusiéurs dé finitions ont é té  avancé és par lés acadé miciéns ét lés praticiéns. Nous allons 
én citér lés principalés d’éntré éllés : 

- Lé produit dé térroir ést « uné matié ré prémié ré typiquémént localé, parfois 

éndé miqué, qui ést transformé é sélon dés mé thodés ancéstralés én un produit 

particuliér qui a du séns dans son énvironnémént gé ographiqué ét culturél. C’ést 
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én quélqué sorté la quintésséncé d’uné ré gion qui attérrit dans votré assiétté! » 

(https://www.témpsgourmand.fr).  

Dans cétté dé finition l’accént ést mis a  la fois sur la diménsion localé, mais é galémént 

historiqué ét culturéllé a  travérs un procé dé  dé transformation traditionnéllé opé ré  par 

lés autochtonés. 

- « Uné dé finition idé alé du « produit dé térroir » sérait uné production agricolé 

aliméntairé localé ét traditionnéllé » (https://www.loriéntléjour.com/) 

- « Un produit du térroir dé signé uné dénré é aliméntairé ayant uné particularité  

historiqué, culturéllé ou gé ographiqué. Un produit du térroir ést un produit qui sé 

véut, par dé finition, local. » (https://www.aubérgé-du-soléil68.fr ) 

Cés déux dérnié rés dé finitions méttént é galémént l’accént sur lés déux diménsions dé ja  
cité és mais paraissént réstrictivés puisqu’éllés né considé rént qué lés produits 

aliméntairés, éxcluant dé la sorté d’autrés produits dont, a  titré d’éxémplé, céux dé 

l’artisanat.   

- « Un produit du térroir qué bé cois ést un produit agroaliméntairé ou agroforéstiér. Il 

ést issu d'un térritoiré spé cifiqué ét d'un savoir-fairé lié  a  son histoiré. Il possé dé uné 

authénticité  ét uné idéntité  qui lé diffé rénciént dé tout autré produit dé mé mé 

naturé. Il sé distingué é galémént par son éxcélléncé ét sa qualité . Il possé dé un 

poténtiél dé marché  ét son modé dé fabrication, én harmonié avéc l'énvironnémént, 

ést dé pré fé réncé artisanal, … Lé produit du térroir mét én valéur dés poténtiéls 

naturéls ét culturéls locaux. Sa formé ou son usagé ré sulté dé la transmission d'un 

savoir-fairé traditionnél ét du maintién d'uné filié ré dé production. Lé produit du 
térroir conjugué uné réssourcé uniqué, dés procé dé s dé fabrication singuliérs ét ést 

associé  a  un térritoiré dé limité  ét nommé . » (https://www.thésaurus.gouv.qc.ca). 

Cétté dé finition rémé dié aux insuffisancés dés déux pré cé déntés puisqu’éllé sémblé 

plus inté gratricé ét plus globalé. En éffét, outré lés produits agroaliméntairés, éllé 

inclut lés arbrés l’é lévagé voiré mé mé dés produits d’artisanat issus dés miliéux 

foréstiér ét local.  

➢ Les principales caractéristiques d’un produit de terroir : 

Sélon plusiéurs spé cialistés, un produit dé térroir dévrait obé ir aux caracté ristiqués 

suivantés : 

- ancré  dans un liéu ét uné culturé localé (villagé, ré gion, pays), 

- typiqué, c'ést-a -diré qui possé dé dés caracté ristiqués ou dés attributs uniqués, 

- associé  a  uné réssourcé uniqué, 
- ést fabriqué  sélon un procé dé  tré s singuliér, 

- a un savoir-fairé historiqué transmissiblé d’uné gé né ration a  l’autré, 

- possé dé uné valéur symboliqué, 

- ést chargé  d'uné connotation tré s afféctivé mé langéant tradition ét nostalgié, 

- s’inscrit dans lé cadré d’uné é conomié durablé ét solidairé, 

- ét ést idéntifié  gra cé aux appéllations AOC (Appéllation d’Originé Contro lé é) ét IGP 

(Indication Gé ographiqué Proté gé é). 
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En dé finitif, lé produit du térroir possé dé dés caracté ristiqués intrinsé qués ét 

éxtrinsé qués qui lui procurént un avantagé compé titif par rapport aux autrés produits 

comparablés ét qui facilitérait sa diffé rénciation lors dé la commércialisation. 

Ainsi plusiéurs appéllations sont souvént donné és aux produits dé térroir, commé suit : 

• Produits férmiérs. Cés dérniérs sont fré quémmént assimilé s a  dés produits dé térroir. 

Toutéfois, s’ils né ré pondént pas a  uné production inscrité dans uné diménsion 

culturéllé localé, cés dérniérs n’ont pas d’autré particularité  qué d’é tré produits a  

l’é chéllé dé l’éxploitation a  partir dés matié rés prémié rés produités sur placé (Bérard 

ét Marchénay 2004). En cé séns, ils ré pondént a  la diménsion térritorialé (factéurs 

naturél, originé) mais péuvént né pas ré pondré a  la diménsion culturéllé ét/ou 

historiqué (culturé partagé é). 

• Produits locaux, dé proximité . Lés travaux concérnant lés produits locaux sont 

inté réssants a  rapprochér du cadré dé cétté é tudé. Cés produits constituént én éffét l’un 

dés séctéurs lés plus dynamiqués dé la consommation aliméntairé cés dérnié rés anné és 

én Europé (Amilién 2005). Ils répré séntéraiént uné offré dé 7 a  10 milliards d’€ én 

Francé (Délvalé é 2015), avéc é galémént dés croissancés fortés aux E tats-Unis (8 100 

marché s locaux récénsé s, séctéur dé 7 milliards dé $). Dé la mé mé manié ré qu’un 

produit férmiér, un produit local péut avoir commé séulé particularité  uné production 

dé proximité  ou au contrairé s’inscriré dans un ancragé térroir plus prononcé  s’il ést én 

lién avéc uné diménsion culturéllé localé. En éffét, lé térmé « local » corréspond a  un 

térmé gé né ral conténant plusiéurs diménsions diffé réntés ét complé méntairés : i) un 

liéu qui souligné souvént lés caracté ristiqués historiqués, culturéllés ét socialés ét ii) 
un éspacé physiqué, térritoiré, dont lé produit tiré sa typicité  ét sés caracté ristiqués 

(Holt ét Amilién 2007). Dans cétté intérpré tation largé dés produits locaux, cés 

dérniérs récoupént bién lés diménsions dés produits dé térroir. Van dér Méulén (2007) 

proposé un outil mé thodologiqué méttant én valéur lés contributions dé quatré 

diffé rénts factéurs (térritorialité , typicité , tradition, pratiqué colléctivé) au dégré  dé 

connéctivité  dés produits aliméntairés a  léur liéu d’originé.  

• Produits localisé s. Bérard ét Marchénay (2004) avancént la notion dé productions 

localisé és. Pour lés autéurs, déux paramé trés pérméttént d’énglobér l’énsémblé dé cés 

productions lié és a  un liéu : la profondéur historiqué ét lés savoir-fairé partagé s. Ainsi, 

léur inscription én un liéu s’assortit d’uné anté riorité  ét dé pratiqués colléctivés. Cé 

sont cés déux aspécts qui pérméttént dé distinguér la provénancé (vénir d’un liéu), dé 

l’originé (é tré dé cé liéu). Pour lés autéurs, la notion dé productions localisé és pérmét 
ainsi dé fairé un tri plus fin au séin dés « produits dé térroir » qui péuvént confondré 

originé ét provénancé.  

• Produits ré gionaux. Un produit ré gional ést dé fini commé un produit dont la qualité  

ét/ou la rénommé é péut é tré attribué é a  sa ré gion d’originé. Il ést dé plus marquété  én 

utilisation du nom dé cétté ré gion d’originé (Van Ittérsum 2007).  

• Produits typiqués. Un produit typiqué sé distingué d’un produit industrialisé  standard 

par sés caracté ristiqués sénsoriéllés, é motionnéllés ét sanitairés (Délfossé 1991). Dé 

plus, Létabliér ét Nicolas (1994) notént qué cé typé dé produit ést associé  a  uné 
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répré séntation dé gou t ét dé qualité  qui é voqué uné tradition, un modé dé vié ét uné 

formé d’authénticité . 

• Produits artisanaux. Pour cétté caté gorié, c’ést lé rattachémént a  un savoir-fairé 

colléctif qui péut limitér lé rattachémént systé matiqué dé cés produits au térmé « 

produit dé térroir ». Uné spé cialité  dé véloppé é par un artisan péut é tré issué dé 

produits locaux, voir bé né ficiér d’uné anté riorité  importanté mais si éllé ést issué d’uné 

initiativé individuéllé, éllé né récoupé pas la dé finition dé produit dé térroir énténdué 

ici, du fait dé l’abséncé d’uné culturé partagé é. C’ést lé cas par éxémplé dés confiséurs, 

dés pa tissiérs… Par ailléurs pour lés produits artisanaux, lé focus ést souvént mis sur 

lé procéssus téchniqué pluto t qué sur l’originé dé la matié ré prémié ré (Van dér Méulén 

2007).  

• Produits authéntiqués. Notion compléxé puisqué polymorphé (Taylor 2001), lés 

diménsions d’un produit pérçu commé authéntiqué sont au nombré dé trois : i) 

l’originé du produit, ii) sa singularité  ét la iii) projéction dés valéurs du consommatéur 

dans lé produit (Camus 2004). L’authénticité  va dé pair avéc la qué té dé nostalgié dés 

produits naturéls par lés consommatéurs qui véulént un rétour a  la naturé ét aux 

savéurs d’antan. Sélon Rossélin (1994), Brown ét al (2003) pénsént qué « la qué té 

d’authénticité  ést l’uné dés piérrés angulairés du markéting contémporain ».  

• Produits naturéls. Un produit naturél ést dé fini par opposition au produit transformé  

(Thé vénot, 2007 in Salvador 2011). C’ést un produit qui a subi lé moins dé 

transformations possiblés mé mé si lé caracté ré naturél concérné surtout sa 

composition ét moins sa fabrication.  

• Produits traditionnéls. Un produit aliméntairé traditionnél ést un « produit consommé  

fré quémmént ou associé  a  dés fé tés ét/ou saisons spé cifiqués, transmis dé gé né rations 

én gé né rations, fait d’uné manié ré spé cifiqué sélon un patrimoiné gastronomiqué, 

pré paré  dé manié ré naturéllé, réconnu én raison dé sés proprié té s sénsoriéllés ét 

associé  a  un cértain liéu, ré gion ou pays » (Vanhonackér ét al 2010). Cétté dé finition 

globalé ést issué d’uné é tudé quantitativé pan-éuropé énné sur lé point dé vué dés 

consommatéurs. Un produit traditionnél récoupé dé cé fait uné diménsion térritorialé 

ét culturéllé ét réjoint dé cé fait la notion dé produit dé térroir.  

• Systé mé agroaliméntairés localisé s (SYAL). Lés SYAL sont dé finis commé dés énsémblés 

« d'organisations dé production ét dé sérvicé (unité s dé production agricolé, 

éntréprisés agroaliméntairés, commércialés, dé sérvicés, réstauration) associé és a  un 

térritoiré spé cifiqué par léurs caracté ristiqués ét léur fonctionnémént. Lé miliéu, lés 
produits, lés hommés, léurs institutions, léur savoir-fairé, léurs comportéménts 

aliméntairés, léurs ré séaux dé rélations, sé combinént dans un térritoiré pour produiré 

uné formé d'organisation agroaliméntairé a  uné é chéllé spatialé donné é » (CIRAD-SAR 

1996) Sourcé : https://hal.archivés-ouvértés.fr 
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3.2. Contexte économique des produits de terroir 
 

L’aliméntation ést un séctéur d’activité  qui a connu a  son tour uné é volution spéctaculairé 

ou  la téchnologié viént sécourir l’hommé pour satisfairé uné démandé croissanté ét varié é 
consé quénté d’un accroissémént dé mographiqué important, uné urbanisation accéntué é 

ét uné é volution rapidé dés modés dé vié éxtérnalisant la nourrituré du foyér vérs la rué. 

En térmé quantitatif, la production agricolé dés fruits, lé gumés, cé ré alés, viandé boviné, 

oviné, porciné, dé lapin ét dé volaillé a é té  augménté é d’uné manié ré tré s significativé dans 

la plupart dés pays du mondé. Cé progré s a é té  ré alisé  gra cé au dé véloppémént 

téchnologiqué tant au nivéau varié tal pour lés éspé cés vé gé talés (nouvéllés varié té s tré s 

productivés ét adapté és aux conditions climatiqués ét é daphiqués) qu’au nivéau dés 

éspé cés animalés (racés tré s pérformantés én matié ré dé production dé lait ou dé viandé 

ou prolifé rés cas dés lapins ét dés racés porcinés). Mais é galémént én vértus dés 

téchniqués ét outils mé caniqués sophistiqué s dé travail dé sol, dé conduité, dé ré colté ét 

dé collécté dés produits. On a téndancé a  parlér aujourd’hui d’uné agriculturé industriéllé 
qui sé caracté risé par la hauté productivité , la standardisation dés produits, la qualité  

sanitairé ét la logistiqué dé collécté, dé transport ét dé stockagé dés dénré és. 

Disposant dés mé més téchniqués ét téchnologiés dé production agricolé aux quatré coins 

du mondé, lés grandés firmés agricolés mais é galémént lés agricultéurs, finissént par 

offrir dés produits standards aux marché s avéc dés prix tré s compé titifs né laissant ainsi 

qu’uné faiblé chancé aux pétits agricultéurs ayant dés moyéns modéstés dé production én 

térmés quantitatif. 

D’autré part, ét én raison dé l’inté gration croissanté dé la fémmé a  la vié socialé ét 

é conomiqué au mé mé titré qué l’hommé, la réstauration hors foyér s’ést dé véloppé é d’uné 

manié ré é galémént industriéllé avéc dés offrés dé nourrituré standards axé és sur la 

qualité  ét la salubrité .  

Cétté é volution a conduit a  uné harmonisation gé né ralisé é dés produits qui a porté  

pré judicé aux richéssés traditionnéllés ét lé consommatéur déviént abasourdi dévant uné 

grandé variabilité  d’offrés dé produits, dé marqués, dé conditionnéménts ét d’actions 

promotionnéllés. Encoré plus, l’incorporation dés produits synthé tiqués (colorants, 

é paississants, consérvatéurs étc.) dans l’aliméntation ét l’apparition dé nouvéllés 

maladiés ét problé més sanitairés, a augménté  la crainté du consommatéur qui déviént dé 

plus én plus souciéux dé la sourcé dé sa nourrituré.  

Dévant cétté crainté croissanté ét én vué dé rassurér lé consommatéur, lés fournisséurs 

d’aliméntation ont dé plus én plus récours a  dés produits cértifié s naturéls, sains ét dé 

qualité  commé outils dé concurréncé. C’ést ainsi qué diffé réntés straté giés dé markéting 

ont é té  dé véloppé és a  travérs la cré ation dés labéls dé qualité  ét dés standards dé 
cértification.  

Pour dé nichér uné placé sur lé marché  dé l’aliméntation dominé  par lés grandés firmés ét 

é chappér a  la concurréncé, lés groupés dé pétits productéurs dans lés éspacés ruraux ont 

récours tant qué possiblé a  la diffé rénciation dé léurs produits én s’appuyant sur lés 

caracté ristiqués gé ographiqués ét historiqués dés localité s dans lésquéllés ils vivént ét 
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pratiquént l’agriculturé. Cé modé dé diffé rénciation s’appuié sur lé concépt térroir auquél 

on associé souvént lés labéls dé typé appéllation d’originé contro lé  (AOC) ou indication 

gé ographiqué proté gé é (IGP) pour commércialisér dés valéurs téllés qué produit naturél, 

traditionnél, dé qualité  ét sain. 

L’inté réssémént au concépt « térroir » n’ést plus figé  au nivéau dés pétits productéurs mais 

il a é volué  pour touchér la grandé distribution, lés ré gions, lés pays ét lés grandés zonés 

gé ographiqués commé lés pays rivérains dé la mé ditérrané é. En éffét, suité a  la Confé réncé 

Intérnationalé dé Parmé organisé é par l’EFSA ét lé CIHEAM én 2007 sur lé thé mé « qualité  

ét sé curité  aliméntairés », dés é changés dé ré fléxions ét dés réchérchés ont é té  éngagé s 

sur la thé matiqué dés produits dé térroir sur lés rivés mé ditérrané énnés ét aboutissént a  

l’organisation d’un sé minairé intérnational a  Antalya én Turquié du 24 au 26 Avril 2008 
sous lé thé mé «« lés produits mé ditérrané éns ét léurs conditions d’é mérgéncé, d’éfficacité  

ét léurs modés dé gouvérnancé ». Au cours dé cé sé minairé, lés pré sénts (chérchéurs, 

mémbrés dé gouvérnéménts étc.) ont discuté  lés fondéménts é conomiqués ét culturaux 

qui appuiént lé projét d’uné straté gié mé ditérrané énné communé pour valorisér lés 

produits dé térroirs én tant qu’outil éfficacé pour fairé facé a  la concurréncé intérnationalé 

sur lé marché  dés produits aliméntairés. Cé sé minairé a dé bouché  sur « la dé claration 

d’Antalya » au séin dé laquéllé lés pré sénts « récommandént qu'uné politiqué coordonné é 

d’appui au dé véloppémént durablé dé l’agriculturé, dé l’agroaliméntairé ét dé l’éspacé 

rural, fondé é sur un dispositif mutualisé  dé signalisation lés « Terroirs de la 

Méditerranée », soit misé én placé.  

Cétté straté gié dé distinction a pour objéctif dé promouvoir pour la Mé ditérrané é :  

- La production ét la consommation dé biéns ét dé sérvicés dé qualité , ancré s dans 

lés térroirs mé ditérrané éns ét tracé s ainsi qué léur dé véloppémént sur lés marché s 

intérnationaux,  

- La pré sérvation, l'accroissémént ét lé partagé é quitablé dé la valéur,  

- La valorisation ét la transmission dés patrimoinés,  

- La protéction dés réssourcés ét lé maintién dé la biodivérsité ,  

- Dés mé canismés dé gouvérnancé participativé.  

- Dans cétté pérspéctivé, un éffort particuliér doit é tré accordé  a  : 

- La misé én placé d’outils dé diffé réntiation ét dé promotion dés biéns ét sérvicés 

par l’originé gé ographiqué,  

- La constitution d'uné basé dé donné és dynamiqué sur lés Indications 

gé ographiqués dé Mé ditérrané é,  

- Lé rénforcémént dés capacité s d'organisation dés productéurs ét dés circuits 

commérciaux,  

- La dé finition ét la ré alisation dé programmés dé réchérché ét dé formation 

innovants organisé s én ré séaux,  

- L'information ét l'é ducation dés consommatéurs én vué dé promouvoir lé 

patrimoiné culinairé mé ditérrané én,  

- Dés actions aupré s dés instancés gouvérnéméntalés ét proféssionnéllés pour 

promouvoir l'initiativé « Térroirs dé la Mé ditérrané é »,  

- La cré ation d'un dispositif dé suivi dé la misé én œuvré dés propositions dé cétté 

dé claration. (Y. Tékélioglu, H. Ilbért, ét S. Tozanli ; 2009). 
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En Tunisié, l’invéntairé dés produits dé térroir ré alisé  dans lé cadré du projét d’Accé s aux 

Marché s dés Produits Aliméntairés ét dé Térroir (PAMPAT) ré alisé  én 2016 s’ést basé  sur 

la dé finition du produit dé térroir adopté é par l’UNESCO én 2005 ét a fixé  lés crité rés 

suivants :  

a) Typicité : Lé produit du térroir doit pré séntér dés caracté ristiqués uniqués, non 

réproductiblés ailléurs, lié és a  son originé, qui lui confé rént dés caracté ristiqués 

uniqués ét uné ré putation sur lé marché .  

b) Ancrage physique au territoire : Lé Produit du térroir dé rivé sés 

caracté ristiqués dé typicité  d’un ou plusiéurs réssourcés naturéllés du térritoiré 

téls qué lés caracté ristiqués pé doclimatiqués du térritoiré, ét/ou dés réssourcés 

gé né tiqués vé gé talés ou animalés. Lés matié rés prémié rés principalés doivént én 
principé provénir du térritoiré mé mé ou  sé ré alisé la transformation.  

c) Ancrage historique au territoire : Lé produit ést produit dépuis longtémps dans 

lé térritoiré, én répré séntant ainsi uné composanté idéntitairé pour la ré gion. Un 

produit du térroir doit éxistér dépuis au moins 60 ans (crité ré é liminatoiré) ;  

d) Savoir-faire et lien avec la culture locale : Cé crité ré couvré lé savoir-fairé local 

(téchnicité  ét éxclusivité ) ét sa transmission éntré gé né rations, ainsi qué lés 

é vé néménts culturéls ét touristiqués lié s au produit confé rant uné spé cificité  au 

térritoiré. 

Lé ré glémént, dé la 3é mé é dition du concours national dés produits dé térroir én Tunisié, 

tél qué publié  par l’Agéncé dé Promotion dés Invéstisséménts Agricolés (APIA) én mai 

2021 visé lés objéctifs suivants : 

a) Encouragér l’amé lioration dé la qualité  ét l’augméntation dé la valéur ajouté é dés 

produits du térroir, a  travérs la réconnaissancé dés atouts d’un produit donné  par 

rapport aux produits similairés tout én réspéctant lés é cosysté més ét lés 

patrimoinés aliméntairés dés éspacés ruraux ; 

b) Dé véloppér ét rénforcér lés liéns éntré lés productéurs dé produits du térroir au 

nivéau dés diffé réntés ré gions ét gouvérnorats dé Tunisié, lés achétéurs ét lés 

consommatéurs (nationaux ét intérnationaux) mais aussi contribuér a  la cré ation 

dé synérgiés intérproféssionnéllés ; 

c) Méttré én valéur lés méilléurs produits du térroir tunisién ét promouvoir l’imagé 

dé marqué dés produits typiqués aupré s dés consommatéurs, ét au nivéau dés 

céntralés d’achat (nationalés ét intérnationalés) ét dés mé dias, pour én boostér la 

commércialisation ét l’éxportation ; 

d) Contribuér a  la modérnisation dés produits du térroir tout én gardant léurs 

typicité s ét léurs notorié té s ; 

é) Incitér lés productéurs a  adhé rér dans toutés lés dé marchés d’amé lioration ét dé 

qualifications dés produits ét promouvoir la labéllisation. 

Lés produits du térroir admis au concours doivént ré pondré aux crité rés suivants : 

- E tré dés produits aliméntairés transformé s, conditionné s, réproductiblés ét 

disponiblés a  la vénté ; 
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- E tré dés produits aliméntairés issus d’unité s ét/ou stations dé transformation ét 

dé conditionnémént réspéctant lés bonnés pratiqués dé fabrication ét lés bonnés 

pratiqués d’hygié né ; 

- Au moins 70 % dé la matié ré prémié ré utilisé é pour la production du produit final 

pré sénté  au concours proviént d’un mé mé térroir dé production (lés productéurs 

rémplissént, lors dé l’inscription, uné fiché dans laquéllé lés diffé rénts ingré diénts 

ét la récétté du produit sont dé taillé s), éxcéption faité pour lés confiturés ou  cé 

taux ést ré duit a  50 %. 

3.3. Les consommateurs et les produits de terroir 
Dépuis plus qu’uné vingtainé d’anné és au moins, lé consommatéur ést dévénu dé plus én 

plus souciéux dé son aliméntation vis-a -vis dé « l’industrialisation » dé l’offré dés produits 

aliméntairés frais ou transformé s qui déviénnént dé pourvus dé valéurs vitalés commé la 

savéur, lé gou t, la couléur, la fraichéur. Il comméncé a  chérchér alors dés aliménts issus dé 

culturés én miliéu naturél (sol, éau, soléil) avéc dés pratiqués réspéctant l’énvironnémént 

conduisant a  dés fruits ét lé gumés savouréux, sans ré sidus chimiqués nocifs ou dés 
viandés d’animaux é lévé s ét nourris dans dés conditions naturéllés. L’imagé dé campagné, 

dé naturél, dé sain ét savouréux sont lés principaux déscriptifs dés atténtés du 

consommatéur vis-a -vis dés produits dé térroir. Cétté pércéption, qui dé finit l’énsémblé 

dés caracté ristiqués intrinsé qués ét éxtrinsé qués qu’associé lé consommatéur a  un 

produit ét gra cé auquél il sé construit uné imagé, ést-éllé qui dé términé son 

comportémént d’achat ét qui sé basé sur l’information, l’éxpé riéncé, l’attitudé, la 

pérsonnalité  ét lés dé términants sociaux (5). 

La pércéption dés produits du térroir ré sumé l’énsémblé dés imagés ét dés 

caracté ristiqués qué lui associé lé consommatéur, cé qui dé términéra son comportémént 

d’achat. Lé consommatéur associéra dés factéurs téls qué la qualité , a  l’originé du produit, 

a  son modé dé fabrication ou a  son histoiré (Evrard Y. ét Auriér Ph. (1996), cité  par 5). 
Dans lé cas dé la pércéption dés térritoirés, lé consommatéur aura un énsémblé 

d’associations méntalés lié és a  cé térritoiré (Czéllér S. ét Dénis (J-E., 2002, cité  par 5).  

3.3.1. La sécurité alimentaire 

Bién qué la sé curité  aliméntairé soit aujourd’hui bién maî trisé é au nivéau dé la 

réstauration hors foyér ou dans l’industrié agroaliméntairé gra cé aux systé més dé 

contro lé sanitairé éfficacé ét aux ré gléméntations strictés, lé consommatéur déméuré 

souciéux a  cé nivéau quant a  la qualité  intrinsé qué dés aliménts offérts.  Il y a toujours 

« cétté péur dés vicés caché s » dans lés produits aliméntairés offérts bién qu’ils soiént bién 

conditionné s ét garantis salubrés. En éffét, cétté crainté ést lé gitimé surtout lorsqu’on mét 

én causé aujourd’hui l’aliméntation pour é tré la sourcé dés maladiés lés plus rédoutablés 

a  savoir lés cancérs ét lés maladiés cardiovasculairés. Il s’agit la  d’uné bré ché tré s 
importanté dans lé marché  dé la grandé distribution au profit dés pétits productéurs 

s’appuyant sur la connotation « produit dé térroir » pour dé jouér la concurréncé acharné é 

dés grandés firmés agricolés. Cét atout né péut é tré approprié  qué par dés productéurs dé 

térroir disposant dé supérficiés dé taillés critiqués pérméttant aisé mént l’application dés 

téchniqués traditionnéllés dé production éntré autrés la fértilisation organiqué, la lutté 

inté gré é contré lés maladiés ét ravagéurs dés culturés ét l’utilisation dé la main d’œuvré 
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paysanné notammént pour la cuéillétté. Cé modé dé production, associé  aux conditions 

bioclimatiqués dé la zoné térroir, aboutissént a  dés fruits ét lé gumés sans ré sidus dé 

pésticidés, d’un bon gou t ét d’uné savéur prononcé é, dés qualité s gustativés tré s 

appré cié és ét tré s réchérché és par lés consommatéurs. Cés atténtés sont aujourd’hui 

pratiquémént lés mé més chéz uné grandé partié dé la population mondialé. En Tunisié, la 

notion dé térroir pour cértains produits ést tré s visiblé aujourd’hui ét on rémarqué qué lé 

consommatéur ést pré t a  payér pour un produit naturél dé qualité  garantié mé mé s’il faut 

allér sur sité dé production « térroir » pour lé procurér ; on én cité a  titré d’éxémplé la 

figué dé Djébba, Déglét nour dé Tozéur, lés pommés dé Sbiba, lé mouton d’El Fahs ét célui 

dé Sidi Bouzid,  lé miél dé la campagné (assal jbal), Kaak ouarka dé Zaghouan, Makroudh 

dé Kairouan, Mkharék ét ricotta dé Bé ja  étc. Il arrivé souvént qué lé prix du carburant payé  
pour sé procurér lé produit sur sité dé production ést dé loin supé riéur a  la valéur dé la 

marchandisé achété é. 

3.3.2. La notoriété et la typicité d’un produit de terroir  

Gé né ralémént, dans chaqué pays, il y a toujours un nom dé provincé, ré gion ou localité  

associé  a  chaqué produit agricolé, c’ést cé nom qui fait partié dé la notorié té  d’un produit 

dé térroir. Lés valéurs intrinsé qués spé cifiqués a  un produit dé térroir né péuvént é tré 

vé hiculé és librémént sans é tré associé és au térroir car tout produit agricolé, fruit soit ou 

lé gumé ou autré vé gé tal ou produit animal péut é tré produit dans diffé réntés ré gions du 

pays ét én quantité s importantés. Un produit dé térroir puisé sés caracté ristiqués (couléur, 

gou t, calibré, étc.) dés conditions physiqués spé cifiqués du miliéu naturél dans léquél il a 

é té  produit (bioclimat, sol, topographié, sourcé d’éau d’irrigation) ainsi qu’humainés 
(histoiré, culturé, rélations socialés, traditions, savoir-fairé étc.). En s’appuyant sur cés 

spé cificité s, lés actéurs dé markéting ont dé véloppé  dés labéls basé s sur lé concépt dé 

térroir, on parlé d’appéllation d’originé contro lé é (AOC) ou d’indication gé ographiqué 

proté gé é (IGP) pour commércialisér dés produits spé cifiqués soit a  l’inté riéur d’un pays 

ou sur lé marché  intérnational. 

3.3.3. La fabrication artisanale 

La fabrication artisanalé sous-énténd uné mé thodé ancéstralé manuéllé dé fabrication 

d’un produit aliméntairé qui mét én jéu dés outils artisanaux ét dés quantité s limité és dé 

matié ré prémié ré issués du térroir. Cé procé dé  ést gé né ralémént caracté risé  par un factéur 

témps (soignéusémént pré paré , léntémént cuit, ét.), dés outils traditionnéls ét dés 

ingré diénts naturéls. C’ést un procéssus qui inté gré uné composanté spirituéllé dé 

confiancé, dé bonné foi ét dé plaisir dont l’éffét sé manifésté au nivéau d’un produit final 
sain, savouréux ét bon a  consommér. 

« Fabriqué  artisanalémént » ést un slogan qui garantit au consommatéur sés atténtés 

gustativés ét sanitairés. En Tunisié, lé qualificatif « arbi » ést attribué  a  tout produit ou 

modé dé vié ou dé pratiqué qui ést pré paré  ou conduit sélon lés modés traditionnéls. Lés 

œufs « arbi » dé la bassé-cour, lé pain dé la « tabouna », lé béurré « arbi », lé miél « horr », 

lé mouton « arbi » (racé barbariné a  grossé quéué) étc. sont tous dés synonymés dé la 

tradition, dé la campagné ét donc dé tout cé qui ést naturél sain ét non pollué . 
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Par ailléurs, on dévrait signalér qué lé qualificatif « fabriqué  traditionnéllémént » n’ést pas 

tout lé témps applicablé aux produits dé térroir car cértains d’éntré éux sont fabriqué s 

avéc uné téchnologié é volué é ét én grandés quantité s téls qué lés vins, lés fromagés étc. 

3.3.4. La qualité gustative 

Contrairémént aux produits standards dé grandé distribution ét dé grandé consommation 

qui possé dént gé né ralémént un séuil minimum dé gou t qui plait a  la majorité  dés 

consommatéurs ou passé inapérçu, lé produit dé térroir possé dé un gou t caracté ristiqué 

facilémént distinguablé ét bién prononcé . C’ést cétté caracté ristiqué qui attiré 

gé né ralémént lés consommatéurs ét fait l’un dés points forts dés produits dé térroir. 

Aujourd’hui, il né suffit pas dé lé diré mais il faut lé quantifiér d’uné manié ré sciéntifiqué 

pour én fairé uné préuvé tangiblé dans lé cas ou  l’on opté pour la labéllisation, appéllation 
d’originé contro lé é (AOC) ou indication gé ographiqué proté gé é (IGP) commé support 

supplé méntairé pour lé produit dé térroir.  

3.3.5. L’Image campagne 

Gé né ralémént lé mot térroir é voqué l’éspacé campagné avéc sés composantés naturéllés 

(topographié, microclimat, sol, éau) ét culturéllés (modé dé vié paisiblé, tranquillé, 

traditionnél). C’ést cétté imagé qué vé hiculé un produit dé térroir aux yéux ét a  l’ésprit du 

consommatéur. Il s’agit d’un énvironnémént sain, non pollué  ét dés produits naturéls én 

qualité  intrinsé qué ét én modé dé production. 

 

3.4. Facteurs de réussite d’un produit de terroir 
 

3.4.1. Existence d’un potentiel économique important et mobilisable 

Lé dé véloppémént d’un produit dé térroir dé pénd é troitémént dé son poténtiél 

é conomiqué, autrémént dit du volumé dé production dé la matié ré prémié ré qui proviént 

d’uné é téndué dé supérficié éxploité é par uné population paysanné activé dans cé 
ségmént dé production. En éffét, la concurréncé sur lé marché  sé joué par plusiéurs 

factéurs, notammént la quantité , lé prix, la qualité  ét la logistiqué dé distribution. La 

quantité  ést corollairé dé l’é conomié d’é chéllé qui pérmét la pré séncé du produit sur uné 

é téndué dé marché  asséz importanté d’uné part ét d’autré part éllé garantit uné 

compé titivité  suré a  travérs dés prix abordablés pour uné frangé asséz largé dés mé nagés. 

La qualité  viént én déuxié mé position commé é tant uné valéur qui sé construit avéc un 

éffort supplé méntairé én matié ré dé savoir-fairé ét d’invéstissémént. Plus lé volumé dé 

production ést important plus il ést opportun pour un dé cidéur dé s’éngagér dans un 

programmé dé dé véloppémént d’un produit dé térroir. En éffét, l’objéctif dé 

dé véloppémént d’un produit dé térroir, commé lé cas pour la Tunisié, ést dé cré ér uné 

dynamiqué é conomiqué localé ou ré gionalé au profit d’uné population paysanné dé munié. 
Il importé qué la richéssé cré é é soit importanté ét qué la population bé né ficiairé soit 

nombréusé. 
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3.4.2. Compétences et personnes ressources 

Il ést univérséllémént réconnu qué la ré ussité d’uné action ou d’un projét né céssité la 

pré séncé parmi la population ciblé d’un cértain nombré dé pérsonnés ayant lés 

compé téncés réquisés pour assurér un léadérship au séin dé la population ciblé. En éffét, 

uné action dé dé véloppémént né céssité obligatoirémént uné planification ét dés ré glés ét 

téchniqués dé managémént a  suivré copiéusémént pour attéindré lés objéctifs fixé s. Un 

minimum dé connaissancé dés notions dé comptabilité , dé markéting ét dé téchniqués dé 

production ést réquis pour qué la population ciblé s’approprié facilémént lé projét ét 

assuré sa pé rénnité  apré s son implantation ét lé dé part dés coachs.  Lés pérsonnés 

réssourcés dé la population ciblé vont rayonnér sur lé résté dés bé né ficiairés (justé fais 

commé ton voisin). Cés pérsonnés réssourcés vont facilitér l’é changé dé connaissancés, dé 
savoir-fairé ét d’éxpé riéncé én prémiér liéu avéc lés coachs ét én déuxié mé position avéc 

l’énsémblé dé la population ciblé. En Tunisié, dans tous lés éspacés ruraux, il y a 

aujourd’hui dés jéunés diplo mé s a  la réchérché d’émbauché ét constituént par voié dé fait 

un poténtiél dé compé téncés non né gligéablé qui dévrait é tré mobilisé  pour aidér au 

dé véloppémént rural. Cé poténtiél humain ést uné prémié ré garantié dé la ré ussité d’un 

projét dé dé véloppémént d’un produit dé térroir mais n’ést én aucun uné garantié 

suffisanté ; il faudrait y associér d’autrés factéurs clé s qué nous allons én parlér én cé qui 

suit : 

3.4.3. Encadrement 

Il ést é vidént qué la conduité d’un projét dé dé véloppémént d’un produit dé térroir fait 

intérvénir plusiéurs paramé trés quélqués fois chévauché s ét compléxés ; il ést donc 
né céssairé d’assurér un éncadrémént éfficacé lors dé la planification ét dé la misé én 

œuvré du projét. En éffét, la population paysanné ciblé qui va bé né ficiér du projét né 

disposé pas dans la majorité  dés cas dé pérsonnés réssourcés éxpé riménté és notammént 

én matié ré d’organisation, dé ré partition dés ta chés ét résponsabilité s, dé planification 

dés invéstisséménts, dé financémént ét dé commércialisation (markéting). Ainsi 

l’éncadrémént ét l’accompagnémént péndant la pé riodé tést ést né céssairé pour assurér 

la pé rénnité  du projét. Lés bé né ficiairés dévraiént au bout dé la pé riodé dé misé én placé 

du projét comptér sur éux mé mé pour gé rér léurs proprés affairés. 

3.4.4. Commercialisation 

La commércialisation ou lé marché  ou la démandé dévrait é tré é tudié é profondé mént 

avant dé dé cidér la misé én œuvré du projét. L’éxisténcé d’uné démandé asséz importanté 

pour lé produit dé térroir garantit én quélqué sorté uné partié dé sa pé rénnité . Sélon 
l’importancé dé la démandé, l’offré dévrait ré pondré aux éxigéncés dés cliénts én matié ré 

dé quantité , d’homogé né ité , dé qualité , dé prix ét dé ré gularité  d’approvisionnémént. Lé 

modé dé commércialisation importé béaucoup, qu’il s’agit d’uné vénté dirécté sur lés liéux 

dé production ou au marché  ou dans lés pétits magasins ou dans lés grandés surfacés. A 

chaqué modé dé commércialisation, uné organisation dé production, dé logistiqué dé 

collécté, dé conditionnémént ét dé livraison ést approprié é. La collécté dés produits dé 

térroir ést un maillon souvént critiqué én raison dé la dispérsion dés éxploitations ét dé 

la faibléssé dés quantité s dé produits dé térroir offértés. Un stockagé intérmé diairé ést 

quélqués fois né céssairé pour assurér la quantité  démandé é a  la livraison, cé qui démandé 
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un invéstissémént én é quipéménts dé stockagé notammént pour lés produits frais 

pé rissablés (fruits ou lé gumés). Il ést é galémént important dé signalér qué la promotion 

du produit (markéting) ést uné action fortémént démandé é a  travérs la participation aux 

maniféstations commércialés localés, ré gionalés, nationalés ou intérnationalés si lé 

produit ést éxportablé. Bién énténdu, touté cés actions né céssitént un financémént dont il 

faudrait ténir compté a  l’avancé.  

3.4.5. Actions collectives 

Il ést é vidént qué lé produit dé térroir ést synonymé dé pétit productéur, ainsi il apparait 

clairémént indispénsablé qué lés productéurs sé régroupént én ré séau pour assurér lé 

quantitatif dé produit né céssairé a  la commércialisation. Cé régroupémént préndra 

plusiéurs formés sélon lés pays mais l’objéctif réstéra toujours lé mé mé ; acqué rir uné 
forcé dé né gociation significativé, garantir la ré gularité  dé l’approvisionnémént du marché  

ét cré ér un impact é conomiqué pércéptiblé ét donc avoir plus dé chancé dé pé rénnisér 

l’action. Lés partiés prénantés du projét dé produit dé térroir, a  savoir lés productéurs, lés 

agénts dé dé véloppémént (banqués, administration, vulgarisation, réchérché, étc…), lés 

autorité s localés ét la socié té  civilé doivént é tré mobilisé s pour garantir lés méilléurés 

chancés dé ré ussité au projét. 

3.4.6. Filière et Chaine de valeurs 

3.4.6.1. Filière 

La filié ré ést un concépt é conomiqué qui pérmét d’analysér d’uné manié ré globalé un 

systé mé dé production dépuis la matié ré prémié ré jusqu’au produit fini. Cé concépt ést un 

« modé lé simplé d’éxplication dé l’organisation dés flux dé matié rés ét dé financé ét dés 
actéurs céntré  sur lés rélations d’intérdé péndancé ét lés modés dé ré gulation ». Plus 

spé cifiquémént, c’ést la succéssion dés opé rations téchniqués ét dés agénts qui, partant 

én amont d’uné matié ré prémié ré, aboutit én aval, apré s plusiéurs stadés dé 

transformation/valorisation a  un ou plusiéurs produits finis au nivéau du consommatéur. 

Cé concépt « filié ré » ést francophoné a é té  dé véloppé  par dés institutions dé réchérché 

françaisés téllés qué l’INRA ét lé CIRAD dans lés anné és ‘60 autour dé l’é tudé dés rélations 

dé l’agriculturé avéc lés séctéurs amont ét aval. Cé concépt ést issu d’uné approché 

téchnicoé conomiqué dé la production, ét rénvoié aux opé rations téchniqués lé long d’uné 

chainé dé production. 

3.4.6.2. Chaine de valeurs 

La chainé dé valéurs ést un concépt é conomiqué qui dé crit l’énsémblé dés opé rations 

succéssivés (énchainémént) d’un procéssus dé production d’un bién ou sérvicé dépuis la 
fournituré d’intrants spé cifiqués jusqu’a  la consommation finalé. Au nivéau dé chaqué 

opé ration, lé produit gagné uné valéur additivé (qualité /moné tairé). Lé procéssus dé misé 

én placé dé la chainé dé valéurs fait intérvénir plusiéurs actéurs (fournisséurs d’intrants 

spé cifiqués, productéurs, industriéls, préstatairés dé sérvicés, commérçants, étc.) dont lé 

ro lé varié sélon én fonction dés maillons dé la chainé. Il s’agit d’un modé lé é conomiqué 

qui combiné lé choix d’un produit (final), dés téchnologiés approprié és avéc l’organisation 

dés actéurs ét dé léur accé s aux marché s. 
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Lé concépt anglophoné dé ‘valué-chain’ (qué l’on péut traduiré par ‘chainé dé valéur’) a 

é té  introduit dans lés anné és ‘80 par Michaél Portér, un profésséur dé l'Univérsité  Harvard 

(USA), ét ést intimémént lié  a  l’analysé dés avantagés compé titifs dés éntréprisés. Lé 

concépt dé chainé dé valéur sélon Portér rénvoié ainsi a  la dé composition dés é tapés dé 

production d’uné éntréprisé dé manié ré a  idéntifiér lés avantagés compé titifs possiblés 

aux diffé rénts maillons dé la chainé dé production 

L’approché chainé dé valéurs ést plus pértinénté qué l’approché filié ré ; éllé part dé l’aval 

(consommation) pour idéntifiér lés éxigéncés dés consommatéurs én matié ré dé 

qualité /prix mais é galémént lés factéurs dé compé titivité  au nivéau dés distributéurs én 

matié ré dé quantité , qualité , prix, conditions dé vénté ét dé ré gularité  

d’approvisionnémént. En rémontant la chainé, cétté approché apporté lés amé liorations 
né céssairés jusqu’au maillon dé fournituré dés intrants né céssairé a  la production.  

 

Schéma filière 

 

Schéma Chaine de valeurs  

 

 

  

Figure 2 : Schéma des maillons d’une filière 

Figure 3 : Schéma type de la chaine de valeur 



E tudé d’é laboration dé plans d’actions dé valorisation ét dé promotion dés produits dé térroir dé la ré gion 

du Nord-Ouést dé la Tunisié / Rapport de synthèse des activités 1&2  

 

SIGMA Ingénierie – mai 2023  22 
 

3.5. Recueil des études antérieures en relation avec les produits de 

terroir en Tunisie 
 

La réchérché bibliographiqué ét documéntairé a é té  la prémié ré action dé dé marragé dé 

l’éxé cution dé la pré sénté é tudé dans lé but dé s’é clairér sur l’é tat dé l’art du concépt dés 

produits dé térroir én Tunisié. Cétté dé marché a dé buté  par uné réchérché dés documénts 

publié s sur lé wéb ét simultané mént a  travérs lés contacts dirécts avéc lés é tablisséménts 
ét pérsonnés réssourcés du domainé dé l’agriculturé, dé l’agroforéstérié ét dé 

l’agroaliméntairé.  

Ci-apré s, la listé dés é tudés é laboré és autour dés produits dé térroir én Tunisié (tabléau1). 

Tableau 1: liste des études élaborées autour des produits de terroir en Tunisie 

Titre Commanditaire Bureau d’études Date 
Guidé d'invéntairé dés produits 
dé térroir én Tunisié 

APIA- projét 
PAMPAT 

AZ Consulting 2016 

Pommé dé térré 5é mé saison CTCPA ND 2017 
Etudé dé marché  dé la grénadé 
tunisiénné 

PAMPAT2 ADMEDERA 
CONSULTING 
EXPORT 

2020 

Annuairé dés opé ratéurs dé la 
filié ré Grénadé 

PAMPAT GIFRUITS  

TUN-120622- Rapport 
d'é valuation PAMPAT Tunisié 

PAMPAT ONUDI 2019 

Etudé dé marché  dé l’Huilé dé 
pé pins dé figué dé barbarié 

PAMPAT KXC CONSULT 2019 

Etudé dé la filié ré dé l’huilé 
d’olivé dans lé Gouvérnorat du 
Kéf_ 

GIZ GIZ 2014 

Etudé dé la filié ré cérisiér dans 
lé gouvérnorat dé Siliana 
Rapport final consolidé  cérisiér 
(18-07-2020) 

Projét 
PROFITS/CRDA 
Siliana 

Agro sérvicés 2020 

Etudé dé la filié ré « Figué » dans  
lés zonés d’intérvéntion du  
Profits a  Siliana 2020 

Projét 
PROFITS/CRDA 
Siliana 

TPAD 2021 

Rapport final é tudé filié ré 
pommiér a  Siliana 

Projét 
PROFITS/CRDA 
Siliana 

AGER 2020 

RAPPORT-FILIERE-FIGUE-DE-
BARBARIE-2021 

PAMPA T ADMEDERA 
CONSULTING 
EXPORT 

2021 

Réglémént-2021-mai-201- 
concours produits dé térroir 
Tunisién 

APIA APIA 2021 

V.F Brochuré produits mé daillé s 
(Wéb) 

APIA APIA 2021 
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Rapport dé finitif synthé sé phasé 
3-zaghouan 

CGDR Sigma Ingé niérié 2017 

Straté gié dé dé véloppémént dés 
produits dé térroir én Tunisié : 
Expé riéncé piloté Nabéul ét 
Kairouan 

PAMPAT ND  

Etudé sur la filié ré dés Produits 
Foréstiérs Non Lignéux : PFNL 
DANS LES DELEGATIONS DU 
SUD DU GOUVERNORAT DE 
SILIANA 

CRDA Siliana Projét 
PROFITS 

CIFAD 2019 

DPS 05 - CHAINE DE VALEUR 
GRENADE 
DANS LE GOUVERNORAT DE 
GABES 
Straté gié ét plan d’action a  court 
ét a  moyén térmé 

IRADA Paul JEANGILLE ét 
Mohaméd Habib 
LAIFI- IBF 

2021 

CHAINE DE VALEUR FIGUE DE  
BARBARIE DANS LE 
GOUVERNORAT DE  
KASSERINE : Straté gié dé 
dé véloppémént ét plan d’action 

IRADA M. Houssém Bél 
Hadj - IBF 

2021 

CHAINE DE VALEUR PISTACHE  
DANS LE GOUVERNORAT DE 
GAFSA 
Straté gié ét plan d’action a  court 
ét a  moyén térmé 

IRADA Mokhtar Dridi ét 
Moéz Bén Dhiéf - 
IBF 

2020 

Dé véloppémént dé la filié ré 
apicolé dans lé gouvérnorat dé 
Jéndouba 

IRADA/ODYSEPANO ND 2022 

Rapport dé synthé sé sur 
l’agriculturé én Tunisié 
 

CIHEAM-IAMM H.E. Chébbi, J.-P. 
Péllissiér, W. 
Khéchimi, J.-P. 
Rolland 

2019 

TUNISIE – CONTRIBUTION AUX 
ELEMENTS DE LA PHASE 
PREPARATOIRE DU PROCESSUS DU 
PLAN NATIONAL D’ADAPTATION (AXE 
2) :  
Identification et évaluation des 
options d’adaptation au changement 
climatique 

Ministé ré dé 
l’Agriculturé / AFD 

Actérra – Grét - 
SUEZ 

2021 

 

Ci-apré s lés synthé sés dés principalés é tudés anté riéurés ayant é voqué  dés produits dé 

térroir dans lés gouvérnorats du Nord-Ouést ét notammént l’huilé d’olivé (Kéf), lé miél 

(Jéndouba, Siliana), la grénadé (Bé ja), la figué (Siliana), la cérisé (Siliana), la pommé 

(Siliana), lés produits foréstiérs non lignéux romarin, léntisqué, zgougou, caroubé 

(Siliana). 
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➢ Le guide d’inventaire des produits de terroir en Tunisie  

C’ést lé prémiér travail sur lés produits dé térroir én Tunisié qui a comméncé  én 2016 avéc 

lé projét d’Accé s aux Marché s dés Produits Aliméntairés ét dé Térroir (PAMPAT) financé  

par lé Sécré tariat d’Etat a  l’Economié dé la Confé dé ration Suissé (SECO) ét mis én œuvré 

par l’Organisation dés Nations Unis pour lé Dé véloppémént Industriél (ONUDI). Lé 

Ministé ré dé l’Agriculturé, dé la Pé ché ét dés Réssourcés Hydrauliqués (MAPRH), lé 

Ministé ré dé l’Industrié ét dés Pétités ét Moyénnés Entréprisés (MIPME) ét l’Agéncé dé 

Promotion dés Invéstisséménts Agricolés (APIA) ont participé  activémént a  cé projét. Cé 

prémiér travail a consisté  én la ré alisation d’un invéntairé éxhaustif dés produits dé térroir 

tunisiéns avéc lé concours dé plusiéurs chérchéurs ét éxpérts indé péndants ainsi qué plus 

dé 200 répré séntants dés séctéurs publics ét privé s. Cét invéntairé a é té  conduit én sé 
ré fé rant a  la dé finition univérséllé du produit dé térroir adopté é par l’UNESCO (charté dé 

l’UNESCO, 2005). Quatré principaux crité rés dé sé léction ont é té  réténus :  

La typicité ou lé caracté ré uniqué du produit qui ést l’éxpréssion physiqué ét 

organoléptiqué dés caracté ristiqués intrinsé qués du produit ré sultants dé l’intéraction dé 

la culturé avéc lé miliéu pé doclimatiqué caracté ristiqué dé la ré gion dé production ; 

L’ancrage physique au térritoiré qui ést la pré séncé ré éllé du produit dans lé térritoiré 

considé ré  dépuis uné pé riodé asséz longué avéc sur uné supérficié ou én quantité  asséz 

importanté lui confé rant un poids é conomiqué important pour la population qui s’én 

occupé. 

L’ancrage historique signifié l’éxisténcé du produit dans lé térritoiré dépuis au moins uné 

soixantainé (60) d’anné és, témps né céssairé pour cré ér uné tradition. 

Le savoir-faire local qui dé signé l’énsémblé dés téchniqués ét mé thodés proprés a  la 

culturé ou la pré paration du produit qué l’on péut transméttré copiéusémént d’uné 

gé né ration a  uné autré. Cé savoir-fairé ést gé né ralémént basé  sur dés outils traditionnéls 

ét dés téchnologiés péu é volué és én rélation avéc lé miliéu paysan. 

Uné notation dé 100 points ré partis é galémént sur lés 4 crité rés a  raison dé 25 points par 

crité rés a é té  adopté é. Sélon lé cas, cétté notation ést partagé é éntré dés crité rés 

sécondairés dont la sommé fait lés 25.  L’appré ciation ést faité sélon uné é chéllé dé 1 a  4. 

Tout produit ayant obténu un scoré supé riéur ou é gal a  50% ést considé ré  commé produit 

dé térroir, lé résté dés produits sont classé s dans uné listé sécondairé. Sur cétté basé, 415 

produits ont é té  idéntifié s commé é tant poténtiéllémént dés produits dé térroir. Apré s 

concértation dans lé cadré d’atéliérs, la listé dé finitivé rétiént 220 produits ré partis 

commé suit : Sud 88, Nord 86 ét Céntré 46. Lés gouvérnorats du Nord-Ouést totalisént 42 
produits dé térroir ré partis commé suit : Bé ja  (17), Jéndouba (5), Kéf (10) ét Siliana (10). 

➢ Etude de la filière de l’huile d’olive dans le Gouvernorat du Kef_(2014) :  

Il s’agit d’uné é tudé straté giqué, é laboré é par la GIZ, dont l’objéctif ést lé dé véloppémént 

du séctéur olé icolé au gouvérnorat du Kéf én tant qué filié ré nationalé compé titivé a  haut 

poténtiél dé marché  ét jouissant d’uné notorié té  intérnationalé attribué é a  la bonné 

qualité  dés huilés dé Tunisiénné ét a  la position dé la Tunisié dans lés prémiérs rangs dés 
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pays productéurs d’huilé d’olivé dans lé mondé avéc un vérgér dé plus qué 60 millions dé 

piéds. Il s’agit d’uné culturé lointainémént ancré é én Tunisié dépuis dés sié clés. 

D’apré s cétté é tudé, én 2014, lé Gouvérnorat du Kéf comptait 43,2 millé héctarés d’oliviérs 

a  95% dé la varié té  « Ché toui » avéc uné production moyénné dé 18000 tonnés d’huilé dé 

bonné qualité . Cétté varié té  donné « une huile fruitée avec des arômes intenses, de couleur 

verte et un goût amer et piquant. C’est une huile très appréciée en raison de sa teneur en 

composés phénoliques et en antioxydants ». Uné huilé dé bonné qualité  rénférmé un taux 

é lévé  én acidé olé iqué, un faiblé pourcéntagé d’acidés gras saturé s ét un pourcéntagé 

modé ré  d’acidé linolé iqué (7%-11%). Cés caracté ristiqués qualitativés associé és a  

l’ancragé physiqué ét historiqué dans la ré gion font dé l’huilé d’olivé du Kéf un produit dé 

térroir d’éxcélléncé ét particulié rémént dans la localité  « Elléss » (Sérs) ou  lés olivéraiés 
déméurént éncoré viéillés dé quélqués sié clés. 

Lé séctéur olé icolé au Kéf ést un séctéur dynamiqué én pléiné croissancé ; En éffét, la 

contribution dé la production olé icolé dans la production agricolé ré gionalé ést passé é dé 

moins dé 4% én 1994 a  plus dé 13% én 2013. C’ést un séctéur souténu par l’é tat a  travérs 

la fournituré dé plants subvéntionné s aux pétits ét moyéns agricultéurs. 

L’éncouragént dé l’é tat a  la plantation dés oliviérs s’insé ré dans lé cadré d’uné straté gié 

nationalé d’éxténsion ét d’amé lioration dé la production dé l’huilé d’olivé au vué dés 

opportunité s offértés sur lé marché  intérnational ou  la démandé né céssé dé croitré én 

rélation avéc la téndancé naturé ét bio du consommatéur vis-a -vis dés problé més 

sanitairés gé né ré s par dés systé més dé consommation non-safé. 

La production tunisiénné dé l’huilé d’olivé, téllé qué rapporté é par la pré sénté é tudé, é tait 
dé 160 millé tonnés avéc uné consommation dé 42,3 millé tonnés énviron. L’é cart é tant 

déstiné  a  l’éxportation én vrac avéc uné quantité  timidé conditionné é (boutéillés ét autrés 

ré cipiénts). 

D’apré s la carté agricolé tunisiénné, lés poténtialité s olé icolés du gouvérnorat du Kéf ont 

é té  éstimé és a  80 millé héctarés, soit un total dé 95 millé héctarés én ténant compté dés 

15 millé héctarés ré sérvé s aux travaux dé consérvation dés éaux ét dés sols (CES). 

Sur lé plan industriél, lé Kéf comptait én 2014, 13 huilériés (6 classiqués ét 7 chainés 

continués). Cétté faiblé capacité  dé trituration a fait qu’uné partié importanté dés olivés 

ést transfé ré é én déhors du gouvérnorat pour la trituration ét qué la qualité  dés huilés 

é tait mauvaisé én raison du stockagé prolongé  dés olivés dans l’atténté dé la 

transformation. 

Par ailléurs, il éxistait 3 unité s dé conditionnémént dé l’huilé d’olivé én boutéillé dont 2 
sont cértifié és biologiqués. 

L’é tudé a ré vé lé  un nivéau faiblé d’organisation dé la filié ré olé icolé au Kéf avéc éulémént 

un groupémént dé dé véloppémént agricolé (GDA) a  El Bahra avéc 31 agricultéurs ét 130 

héctarés ét uné séulé association « BIO El Kéf ». 

Uné analysé SWOT dé la filié ré olé icolé au Kéf, téllé qu’é laboré é dans l’é tudé én quéstion 

a ré vé lé  lés principaux ré sultats suivants : 



Forces :  
Forces liées au système de Production 

• Uné supérficié importanté dé 43000 ha dont 29 000 ha én production 
• Uné production moyénné dé 18 millé tonnés d’huilés d’olivé  
• Lés grandés possibilité s dé promotion dé l’huilé d’olivé biologiqué ét dés signés 
d’idéntification dé la qualité  ét dé l’originé  
(AB, AOC) 
• Importancé dés mé canismés d’aidé ét d’éncadrémént dés opé ratéurs dé la filié ré 
• Uné importanté supérficié dé nouvéllés plantations én cours d’éntré é én 
production 
• La culturé dé l’oliviér a  huilé én irrigué  én éxténsion progréssivé 
• Un savoir-fairé acquis 

Forces liées au système d’exportation de l’huile d’olive 
• L’é mérgéncé dés opé ratéurs privé s dans la collécté ét la commércialisation 
• La main d’œuvré ét la traction mé caniqué sont rélativémént moins ché rés par 
rapport aux pays éuropé éns concurrénts. 
• La promotion ét la valorisation dés éxportations émballé és 
• La varié té  „Chétoui“ produit uné huilé fruité é, avéc un arrié ré-gou t tré s appré cié é 
pour sa ténéur én composé s phé noliqués ét én antioxydants 
• La position gé ographiqué straté giqué dé la  
Tunisié (proximité  dé l’Europé, prémiér marché  dé consommation d’huilé d’olivé). 

Opportunités  
Opportunités liées à la dynamique du marché mondial et national 

- L’accroissémént dé la démandé éuropé énné d’importation d’huilé 
d’olivé. 

- L’accroissémént dé la démandé d’importation d’huilé d’olivé au 
nivéau dés marché s é mérgénts 

- Lé ré gimé dé trafic dé pérféctionnémént actif éxoné ré  dés droits dé 
douanés.  

- L’amé lioration dé l’imagé dé la Tunisié én tant qué pays productéur 
ét éxportatéur d’huilé d’olivé dans lés marché s traditionnéls dont 
notammént lé marché  éuropé én 

- Lés pré fé réncés tarifairés accordé és par l’Union éuropé énné a  la 
Tunisié.  

- L’é volution én pérmanéncé dé la consommation nationalé dé l’huilé 
d’olivé 

- Opportunités liées à la production  

- La ré gion ést caracté risé é par dés pluiés éstivalés tré s bé né fiqués 
pour lés oliviérs. 

Faiblesses liées au système de production 
• Uné productivité  faiblé dés plantations du fait dé la sé chéréssé, dé l’altérnancé ét 
du manqué d’éntrétién. 
• L’abséncé d‘uné straté gié ré gionalé pour lé dé véloppémént dé la filié ré olé icolé 
• L’abséncé d’inté gration horizontalé ét vérticalé éntré lés maillons dé la filié ré 
Lés faiblés éfforts dé pré sérvation dé la qualité  ét dé valorisation du produit 
(conditionnémént, indication gé ographiqué, appéllation d’originé étc…)  
• Pré s dé 90 % dé la production ré gionalé d’huilé d’olivé sont commércialisé s dans 
lé marché  national  
• La difficulté  d’accé s aux cré dits  
• Lés anciénnés plantations olé icolés sont dans dés sols marginaux  
• Manqué dé main d’œuvré spé cialisé é ét l’augméntation dé son cou t surtout apré s 
la ré volution. 
 

Menaces 
• L’é mérgéncé dé nouvéaux pays productéurs ét éxportatéurs d’huilé 
d’olivé pouvant bé né ficiér dé cértainés pré fé réncés tarifairés sur lé 
marché  éuropé én dans lé cadré dés accords d’association (contingént a  
droit nul). 
L’aidé a  la production octroyé é aux productéurs dés pays mémbrés dé 
l’union éuropé énné.  
• L’adoption dé normés dé qualité  ét dé commércialisation (traçabilité , 
é tiquétagé, émballagé étc…) dé plus én plus réstrictivés. 

Source : Etude de la filière de l’huile d’olive dans le Gouvernorat du Kef 2014 (GIZ), citation intégrale 

 



Uné cartographié dé la filié ré sélon l’approché chainé dé valéurs a é té  pré sénté é. 

 Lés pérspéctivés dé la filié ré olé icolé au Gouvérnorat du Kéf téllés qu’é voqué és dans 

cétté é tudé sé ré sumént aux points suivants : 

a. L’olé iculturé ést un séctéur straté giqué én Tunisié ét constitué l’un dés principaux 

léviérs é conomiqués du pays jouant un ro lé important dans l’éntré é dé dévisés ét 

l’é quilibré dé la balancé commércialé én plus dé son poténtiél d’émployabilité  asséz 

important. 

b. Un marché  mondial fortémént démandéur én l’huilé d’olivé outré lé marché  local cé qui 

ouvré dés possibilité s dé dé véloppémént importantés pour lé pays. 

c. Un ro lé socio-é conomiqué dé dé véloppémént inclusif confirmé  én tant qué culturé 

pratiqué é par la majorité  dé la population ruralé ét constitué uné sourcé d’émploi ét dé 

révénu constant pour lés paysans.  

d. Impé ratifs dé durabilité  ét dé ré siliéncé au changémént climatiqué L’oliviér pérmét dé 

valorisér lés térrés lés moins fértilés, éxigé moins d’éau ét d’intrants chimiqués qué lés 

culturés inténsivés. 

f. Possibilité  d’amé lioration dé la compé titivité  dé la filié ré : La filié ré huilé d’olivé ést dé ja  

compé titivé par rapport aux autrés culturés én séc. Toutéfois la possibilité  

d’amé lioration dé sa compé titivité  par rapport a  d’autrés culturés irrigué és ést possiblé 

én adoptant lés bonnés pratiqués agronomiqués (citation intégrale) 

g. Né céssité  dé tirér profit dés opportunité s d'invéstissémént ét dé dé véloppémént lié és a  
l'énvironnémént institutionnél (API, UTICA, APIA, ONH, OTD...), sciéntifiqué ét 

téchnologiqué (ISET, Faculté , CRRA, CTAB, I.0.), ét dés institutions d‘appui (CRDA, CFPA, 

étc.) capablés dé souténir activémént ét durablémént la filié ré huilé d’olivé.  

L’é tudé a proposé  uné straté gié dé dé véloppémént dé la filié ré olé icolé dans lé 

gouvérnorat du Kéf basé é sur lés principalés oriéntations suivantés : 

• Adoption dés bonnés pratiqués dé l’agriculturé durablé, 

• Amé lioration dé la production ét dé la productivité  tout én ténant compté dés 

impé ratifs dé durabilité  ét dé pré sérvation dé l’énvironnémént, 

• Amé lioration dé la qualité  ét la réntabilité  dé l’huilé d’olivé, 

• Ré vision dés dispositions lé gislativés rélativés au financémént du séctéur olé icolé, 

• Encouragémént ét soutién dé la coopé ration agricolé ét autrés formés 

d’organisation, 

 Conformé mént a  cés oriéntations (objéctifs) straté giqués, l’é tudé a proposé  un plan 

d’action sélon la mé thodé du cadré logiqué ét é laboré  dans lé cadré d’uné concértation 

participativé avéc lés partiés prénantés. Cé plan sé composé dé 4 principalés rubriqués : 

Lés contraintés (insuffisancés ou faibléssés ou problé més), lés activité s principalés 

suggé ré és pour ré soudré lés problé més, lés parténairés concérné s ét lés moyéns 

né céssairés a  méttré én œuvré pour ré alisér lés actions proposé és. Lés principalés actions 

suggé ré és sont axé és sur la fournituré dé plants, lé rénforcémént dés compé téncés, 
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l’organisation dés opé ratéurs, l’é tudé du marché  local dé l’huilé d’olivé ét la participation 

aux maniféstations commércialés. 

➢ Etude de la filière « Figue » dans les zones d’intervention du Profits à Siliana 

(2020) :  

C’ést uné é tudé ré alisé é dans lé cadré du projét dé Promotion dés Filié rés Pour lé 

Dé véloppémént Térritorial dé Siliana (PROFITS) par lé buréau d’é tudés TPAD pour lé 

compté du Commissariat Ré gional au Dé véloppémént Agricolé (CRDA) dé Siliana. Ellé a 

é té  conduité sélon l’approché chainé dé valéurs qui tiént compté dé tous lés maillons a  

comméncér par la fournituré d’intrants spé cifiqués jusqu’au consommatéur final. Tous cés 

maillons ont é té  analysé s d’uné manié ré dé taillé é ét approfondié. Uné bré vé pré séntation 

dé la situation dé la chainé dé valéur figué én Tunisié a é té  pré sénté é. Lés principalés 
informations a  réténir a  cé nivéau sont lés suivantés : 

La culturé du figuiér sé ré partié sur tous lés é tagés bioclimatiqués du nord au sud dé la 

Tunisié avéc uné supérficié globalé d’énviron 30.000 ha ét 2.600.000 piéds. La 

concéntration dés plantations ést obsérvé é dans lés zonés ét localité s montagnéusés 

(Késra, Djébba, Gafsa, Matmata, Bé ni Khé daché) ét lés zonés co tié rés (Bizérté, Cap Bon, 

Mahdia, Sfax, Gabés). On cultivé ésséntiéllémént dés varié té s localés dont lé nombré 

rémonté a  65 énviron (Mars, 1998 ; Aljé né, 2004) dont 30 varié té s dé nombré és dans lé 

Sud-Est du pays. 

La production nationalé dé figués ést tré s variablé pour plusiéurs raisons dont lé 

morcéllémént dés térrés, l’abandon ét lés anné és succéssivés dé sé chéréssé. En 

2017/2018, la production nationalé a é té  éstimé é a  27400 tonnés. Sélon lé Groupémént 
Intérproféssionnél dés Fruits (GIFRUIT), 85% dés figués sont commércialisé és ét 

consommé és én frais. La pléiné saison s’é talé sur lés mois dé juin ét juillét.  

La transformation dé la part réstanté dé la production sé divérsifié sur lés confiturés, la 

figué sé ché é (Chriha), lé vinaigré ét lés boissons alcoolisé és. 

Au nivéau du Gouvérnorat dé Siliana, il importé dé réténir, d’apré s cétté é tudé, lés 

informations suivantés : La culturé du figuiér répré sénté 11% dé l’arboriculturé dé la 

ré gion, soit 852 ha avéc uné concéntration a  Késra (485 ha) ét Siliana Sud (105 ha). 

Uné cartographié dé la filié ré figué ét dé sés chainés dé valéurs dans la zoné du projét 

PROFITS a é té  pré sénté  ét consolidé  par uné analysé é tayé é dé chaqué maillon ét dés 

diffé rénts actéurs a  chaqué nivéau micro, mé so ét macro. 

Uné analysé é conomiqué ét socialé dé taillé é dé la filié ré figué traitant dé la dynamiqué du 

marché , dés rélations intérnés ét éxtérnés éntré lés opé ratéurs ét dés rapports dé forcé 
éntré lés diffé rénts maillons, dés sérvicés d’appui ét dés aspécts organisationnéls a é té  

pré sénté é. 

E galémént, uné analysé SWOT dé la filié ré figué a é té  é laboré é. Ensuité un plan dé 

dé véloppémént dé la filié ré avéc sés diffé réntés chainés dé valéurs, basé  sur la mé thodé 

du cadré logiqué, a é té  proposé  pour la dé lé gation dé Késra qui répré sénté la 

concéntration la plus importanté dé la culturé du figuiér a  Siliana, soit 485 ha ou 57% dé 
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la supérficié totalé du gouvérnorat. Cé plan dé dé véloppémént a é té  conçu autour dés axés 

straté giqués suivants :  

- Adoption dés fonctions dé collécté ét dé transformation par lés productéurs 

- L’accé s aux marché s 

- Lé rénforcémént dés capacité s dés opé ratéurs 

- L’institualisation ét la coordination du programmé dé misé a  nivéau dé la filié ré 

Finalémént, un plan d’action budgé tisé  a é té  proposé  pour la misé a  nivéau dé la filié ré 

figué a  Siliana. 

 

➢ Etude de la filière cerisier dans le gouvernorat de Siliana (2020) :  

Cétté é tudé a é té  ré alisé é par lé buréau « agro-sérvicés » pour lé compté du CRDA dé 

Siliana dans lé cadré du projét PROFITS. Ellé sé composé dé déux partiés principalés, uné 

prémié ré partié ré sérvé é au diagnostic dé la filié ré ét uné déuxié mé partié consacré é a  la 

straté gié dé dé véloppémént ét au plan d’action. 

Il ést important dé notér dé cé qui a é té  cité  dans cétté é tudé, qué lé cérisiér ést uné éspé cé 

qui fu t introduité én Tunisié dans lés anné és 60’ mais n’a pas pu é tré propagé é pour dés 
raisons d’adaptation dé porté-gréffé. Dans lés anné és 80’, dés éssais dé réprisés dé la 

culturé ont é té  sporadiquémént répris ét consolidé s par un projét Tuniso-italién (1989-

1996). Ensuité, l’Officé dé Dé véloppémént Sylvo-Pastoral du Nord-Ouést (ODESYPANO) a 

joué  un grand ro lé dans lé dé véloppémént dé cétté culturé dans lés zonés montagnéusés 

dépuis l’anné é 2000. 

Actuéllémént, énviron 10 varié té s dont la maturité  s’é talé dé mai a  juin sont cultivé és sur 

uné supérficié totalé dé 1046 ha dont 705 ha sont localisé s dans lé Gouvérnorat dé Siliana, 

soit 67% du vérgér national du cérisiér qui donnént 94% dé la production tunisiénné én 

cé fruit.  
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➢ Identification et évaluation des options d’adaptation au changement climatique  

4 scé narios ont é té  sé léctionné s par lé GIEC sur la basé dé plusiéurs céntainés dé 

scé narios.  2 scé narios ont é té  réténus dans lé cadré du PLAN NATIONAL D’ADAPTATION, à 

savoir : lé prémiér ét lé troisié mé (la figuré suivanté).  

Sourcé : https://www.écologié.gouv.fr 

« Uné analysé quantitativé dé chacuné dés options proposé és sous l’anglé dé léurs éfféts 

sur la sé curité  aliméntairé pour chacun dé sés quatré piliérs (disponibilité , accé s, 

utilisation ét stabilité ) a é té  ré alisé é au moyén d’uné grillé dé notation, montrant qué lé 

scé nario transformatif amé liorérait significativémént la sé curité  aliméntairé » AFD -2021. 

Tableau 2 : Effet des options proposées dans le cadre du PLAN NATIONAL D’ADAPTATION sur 
l’amélioration de la sécurité alimentaire 

 
Sourcé : AFD -2021 

Figure 4 : Sénarios sélectionnés par le GIEC dans le cadre du PLAN NATIONAL D’ADAPTATION 

https://www.ecologie.gouv.fr/
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La même étude réalisée par le Ministère de l’agriculture en coopération avec l’AFD, a avancé : 

« l’ensemble des options ou mesures d’adaptation qui ont été évaluées pour chacun des deux 

scénarios, “poursuite des tendances actuelles” (base de comparaison), qui est un scénario 

plutôt réactif, et le scénario “trajectoire d’adaptation transformative”, qui est une adaptation 

anticipative7 (proactive) et planifiée sont présentées de manière comparative ci-dessous » : 
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4. Déroulement et résultats des premiers entretiens avec les 

structures centrales et régionales intéressées par les produits de 

terroir dans les gouvernorats du Nord-Ouest 
 

Conformé mént aux térmés dé ré fé réncés dé la pré sénté é tudé, l’é quipé dé Sigma 

Ingé niérié a procé dé  a  dés éntrétiéns avéc lés structurés céntralés én rélation avéc lés 

produits dé térroir ét notammént l’Agéncé dé Promotion dés Invéstisséménts Agricolés 

(APIA), lé Groupémént Intérproféssionnél dés Fruits (GIFRUITS), L’Officé dé 

l’Artisanat….ainsi qué lés structurés ré gionalés ét particulié rémént lés Commissariats 

Ré gionaux au Dé véloppémént Agricolé (CRDA) ét léurs diffé rénts arrondisséménts, lé 

Commissariat ré gional dé l’Artisanat, lés Diréctions Ré gionalés dé l’Officé dé l’é lévagé, 

l’Officé dé Dé véloppémént Sylvopastoral du Nord-Ouést (ODESYPANO), l’APIA, ét l’API. Lés 
visités ré gionalés ont é té  éfféctué és réspéctivémént aux gouvérnorats dé Jéndouba 

(28/03/2023), Bé ja  (30/03/2023), Siliana (04/04/2023) ét Kéf (06/04/2023).  

Au nivéau dés structurés céntralés ci-déssus cité és, lés pérsonnés contacté és sé sont 

ré fé ré és a  l’invéntairé officiél dés produits dé térroir tunisiéns é laboré  én 2016 dans lé 

cadré du Projét d’Accé s aux Marché s dés Produits Aliméntairés ét dé Térroir (PAMPAT) 

puisqué cés structurés ont participé  activémént a  cé travail. 

Lors dés éntrétiéns avéc lés résponsablés ré gionaux, l’é quipé dés éxpérts s’ést basé é sur 

un guidé pré é tabli qui é voqué lés principalés quéstions autour du concépt dé produit dé 

térroir a  savoir sa dé finition, dés éxémplés dé produits dé térroir dé la ré gion, lés 

spé cificité s dé cés produits ét léur poténtiél commércial (Annéxé1). Lés discussions 

éngagé és avéc lés pérsonnés contacté és ré vé lént qué lé concépt dé produit dé térroir n’ést 
pas suffisammént assimilé  ét rénvoié souvént au produit dé la ré gion tout court. Toutéfois, 

lés pérsonnés én chargé dé l’agriculturé biologiqué ét dés projéts dé labéllisation 

sémblént plus informé s ét plus pré cis lorsqu’on parlé d’un produit dé térroir. La majorité  

dés pérsonnés contacté s ont cité  l’énsémblé dés produits agricolés, agroaliméntairés, 

agroforéstiérs ét artisanaux dé la ré gion commé é tant dés produits dé térroir. L’é quipé dés 

éxpérts a bién voulu énrégistrér cés informations sans influéncé ét sans sé ré fé rér a  

l’invéntairé national dés produits dé térroir é tabli officiéllémént dans lé cadré du projét 

PAMPAT.  Lés principaux produits dé térroir (ré éls ét poténtiéls), idéntifié s par l’énsémblé 

dés pérsonnés contacté és dans lés diffé rénts gouvérnorats, sont pré sénté s dans lés 

tabléaux 3-5, ci-apré s. 
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Tableau 3 : Inventaire provisoire des produits de terroir potentiels dans le Gouvernorat de Jendouba 

Produit Terroir/localité Observations 
Miél* Balta Bouawén Séctéur apicolé objét d’uné é tudé dé dé véloppémént éntréprisé én 2022 én collaboration éntré lé programmé 

IRADA ét l’ODESYPANO ; 
Objét dé projét AOC Miél dé Kroumirié ; 
Existéncé dé plusiéurs groupéménts d’apicultéurs 
Existéncé dé marqué colléctivé « Sindida » a  Ghardimaou pour l’énsémblé dés produits dé térroir dé la ré gion ; 
Existéncé d’uné nappé méllifé ré pérmanénté foréstié ré ét agricolé importanté inhé rénté a  un climat ré gional 
favorablé avéc un bilan hydriqué favorablé (1000 a  800 mm par an) ;   
Mé daillé d’or du 3é mé concours national dés produits dé térroir én Tunisié 2021 (Céntré Inté gré  dé formation 
én Elévagé Apicolé) 

Grénadés Ghardimaou, 
Ouéd Mliz 

Varié té  spé cifiqué, Féstival dés grénadés a  Ghardimaou au mois d’octobré 

Plantés aromatiqués ét 
mé dicinalés (PAM) 
Léntisqué, Myrté*, 

 Dé rivé s dés produits foréstiérs téls qué l’huilé dé léntisqué, ménthé sauvagé, éau floralé dé gé ranium étc. 
produits a  fort poténtiél d’émployabilité  ét a  poténtiél commércial éxportablé ; 
Mé daillé d’or du 3é mé concours national dés produits dé térroir 2021 (Socié té  Coopé rativé dé Sérvicés 
Agricolés) 
 

Coré té potagé ré* 
(mé loukhia) 

Bousalém, Souk 
Essébt, Ghraghiz 

Produit jouissant d’uné bonné notorié té , 
Mé daillé d'or du 3é mé concours national dés produits dé térroir 2021(DGA Ghraghiz) 

Grénadé Ghardimaou, 
Ouéd Mliz 

Féstival dé grénadé au mois d’octobré 

Dé rivé és dés cé ré alés (blé  
Chili & Mahmoudi) 
Couscous, Bsissa, borghél 

Localité  Ouléd 
Mfédda 

Produits dé la fémmé ruralé 

Huilé d’olivé Elléss  
Lé corail rougé Tabarka Produit dé bonné notorié té  ét a  fort poténtiél commércial 
Bois foréstiér (olé astré)  Dé dié  pour la fabrication d’objéts d’art 
Lié gé  Fabrication d’articlé a  usagé pérsonnél ét colléctif 
Champignon*  Champignon dé foré t 
Argilé Tabarka Matié ré prémié ré transfé ré é vérs Nabéul pour l’industrié dé potérié (95%) 
Total :  Inventaire 

officiel :5 
Dont conforme à l’inventaire officiel : 
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Tableau 4 : Inventaire provisoire des produits de terroir potentiels dans le Gouvernorat de Béjà 

Produit Terroir/localité Observations 
Huilé d’olivé* Téboursouk AOC misé én placé 
Figués*  Djébba Produit ayant bé né ficié  dé l’appui du projét PAMPAT pour la misé én placé d’un labél qualité  AOC ét 

la cré ation d’uné Socié té  Mutuéllé Agricolé dé Sérvicé (SMSA) 
Grénadés* Téstour Existéncé d’un Labél Bio  

AOC én cours dé misé én placé 
Féstival annuél dé la grénadé dé Téstour 

Kaki* Ouéchtéta AOC én cours 
Mélon Maazoul  Culturé d’arrié ré-saison én séc sé pré té tré s bién au transport ét sé consérvé longtémps a  

témpé raturé ambianté 
Coriandré Bé ja nord Epicés  
Ail* Bé ja nord Ail rougé a  pétité cossé tré s parfumé  
Fé vé Plainé dé Bé ja Fé vé pour la consommation humainé ét fé vérolé pour l’aliméntation dé bé tail 
Pois-chiché Amdoun Varié té  local Amdoun cultivé  au printémps 
Fénugréc Plainés dé Bé ja Fourragé ét é picé 
PAM : Huilé dé léntisqué, Myrté, Eau 
floralé dé gé ranium, romarin, thym 

Foréts dé Bé ja Mé daillé d’or éau floralé dé gé ranium, concours national dés produits dé térroir 2021- GDA 
ECHOUMOUKH 

Lié gé Forét dé Bé ja 15000 ha 
Pin d’Alép Forét dé bé ja 15000 ha éxploité  pour la production dé grainés (zgougou) 
Pin pignon Forét dé bé ja 6000 ha 
Fraisés dé Ouéchtéta* Ouéchtéta Produit foréstiér spé cifiqué dé la ré gion ayant uné bonné notorié té , planté éndé miqué 
Blé  Chili,* Mahmoudi, Orgé 29  Plainés dé bé ja Utilisé s pour la fabrication dé couscous, Borghol, pin ét autrés pré parations aliméntairés 
Brébis noiré dé Thibar*  Racé a  viandé, prolifé ré ét adapté é a  la ré gion 
Fromagé*  Bé ja, Téstour Varianté fromagé dé brébis Sicilo-sardé, lés déux villés jouissént d’uné notorié té  confirmé é pour lés 

diffé rénts typés dé fromagé ét notammént la ricotta  
Miél Néfza Projét dé labél AOC miél dé Mogods, labél bio 
Tomaté sé ché é Sidi Ismail Déstiné é ésséntiéllémént a  l’éxport 
Tomaté én poudré Sidi Ismail Déstiné é au marché  local ét a  l’éxport 
Mkharék  Bé ja villé (Bab Znéiz) Bén Chrifa, Lahréch, jouit d’uné éxcéllénté notorié té  
Birzguéné, Ftét Bé ja Sé diffé réncié du Bourzguéné du Kéf par la récétté 
Total :  Inventaire officiel :17 Dont conforme à l’inventaire officiel : 
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Tableau 5 : Inventaire provisoire des produits de terroir potentiels dans le Gouvernorat de Siliana 

Produit Terroir/localité Observations 
Huilé d’olivé* Sidi Hmé da, Késra 

ét Sidi Rchid 

AOC én cours 

Figués* Késra Varié té  Zidi, AOC én cours 

Cérisés* Makthar, Késra Plus qué 600 ha, varié té  spé cifiqué a  gros fruits 

Pommé Rouhia, Faouar 

Jébsa 

 

Romarin* 

‘huilé ét planté sé ché é) 

Nappé dé Késra ét 

Siliana Sud 

Environ 60 tonnés pour lé sé chagé ét 60 tonnés pour la distillation 

Zgougou* Largé nappé dé 

pin d’Alép 

60-120 tonné, platé-formé tournanté, produit valorisé  sous diffé réntés formés, produit a  tré s grand 

poténtiél commércial notammént sur lé marché  local 

Caroubé Nappé foréstié ré Uné démandé croissanté pour cé produit notammént a  l’éxport, nouvéllés plantations pré vués én privé  

Thym Nappé Epicé ét aromatiqué ét mé dicinalé 

Marroubia Nappé Planté méllifé ré ét mé dicinalé 

Armoisé Nappé  

Léntisqué   

Aubé piné زعرور  Planté sauvagé dispérsé é 

Arbousé  Fruit foréstiér 

Blé  & Orgé   

Viandé rougé   

Miél* Bargou, Késra Existéncé d’uné nappé méllifé ré importanté dé romarin, marrubia ét autrés 

Total :  Inventaire 
officiel : 9 

Dont conforme à l’inventaire officiel : 
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Tableau 6 : Inventaire provisoire des produits de terroir potentiels dans le Gouvernorat du Kef 

Produit Terroir/localité Observations 
Huilé d’olivé* Elléss, Séréss, El Bahra AOC én cours, Etudé spé cifiqué én cours d’é laboration én collaboration avéc l’institut dé l’oliviér 

Labél Bio El Bahra ét AOC én cours dé finalisation 
Pommé dé térré 5é mé saison* Sakiét Sidi Yousséf 

El Ksour / Sraourté né 
Culturé ayant bé né ficié  dé l’appui dé GIZ, cré ation dé SMSA. Culturé dans un climat spé cifiqué avéc 
uné sourcé d’éau doucé ét uné bonné qualité  dé produit avéc tré s bonné aptitudé dé consérvation 
a  l’air ambiant. Un tré s bon réndémént a é té  ré alisé  (50 T/ha) 

Pimént dé Abida   
Tomaté dé saison tardivé Hauts platéux du kéf  
Zgougou* Nappé pin d’Alép Produit foréstiér cré atéur d’émploi pour lés populations paysannés 
Romarain Nappé foréstié ré dé 

Twiréf 
Exploitation pour lé sé chagé ét la distillation, sourcé dé révénu pour lés populations paysannés 

Thym Nappé foréstié ré dé 
Twiréf 

Planté méllifé ré, é picé ét mé dicinalé 

Léntisqué Nappé foréstié ré Production dé l’huilé dé léntisqué a  partir dés fruits. Produit tré s démandé  pour la cosmé tiqué ét 
la mé déciné. Produit a  fort poténtiél commércial 

Korchéf   
Topimumbur* 
(pommé dé térré -kourchouf) 

Sakiét Sidi Yousséf Espé cé éndé miqué spé cifiqué a  la ré gion. En cours d’introduction dans lés localité s dé Ouéd Ezzén, 
Fourchén ét El Bayadh 

Truffé   
Noix  * Sakiét Sidi Yousséf Culturé a  doublé fins, pour lés racinés ét pour la noix 
Dé rivé és dé blé * dur (Mahmoudi + 
Chili) Couscous, chorba ét autrés 

 Produits dés fémmés ruralés 

Mé langé blé  orgé ét avoiné  Produits dés fémmés ruralés 
Fromagé aux finés hérbés   
Viandé dé chévréau El Bahra El Bahra Zoné limitrophé d’uné foré t dé pin d’Alép ét dé romarin favorablé au pa turagé dés caprins. Viandé 

dé qualité  spé cifiqué én rélation avéc lé miliéu d’é lévagé ét dé pa turagé. 
Tomaté sé ché é   
Bourzguéné Kéf Villé Produit a  grandé notorié té  dans la ré gion 
Total :  Inventaire officiel : 10 Dont conforme à l’inventaire officiel : 
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5. Ateliers régionaux sur les produits de terroir dans les 

gouvernorats du Nord-Ouest  
 

5.1. Déroulement et résultats des ateliers régionaux  
 

Suité aux prémiérs éntrétiéns dé collécté dés donné és aupré s dés sérvicés céntraux ét 

ré gionaux én rélation avéc lés produits dé térroirs, l’é quipé dés éxpérts dé SIGMA 

Ingé niérié a é tabli, pour chaqué gouvérnorat, uné listé provisoiré dés produits dé térroir 

poténtiéls récuéillis aupré s dés structurés ré gionalés. Cés listés ont fait l’objét d’éxamén 

ét dé validation finalé dés structurés ré gionalés officiéllés lors dés atéliérs dé discussion 

organisé s lés 4 ét 5 mai ét 10 ét 11 mai 2023 succéssivémént a  Jéndouba, Bé ja, Siliana ét 

Kéf. Ci-apré s un é tat sur lé dé roulémént ét lés ré sultats dé chaqué atéliér : 

5.1.1. Atelier de Jendouba (04/05/2023) 

Sur invitation dé l’Officé dé Dé véloppémént du Nord-Ouést (ODNO), dés répré séntants dés 

structurés ré gionalés dé l’administration, dé la socié té  civilé ainsi qué céux dé l’ODNO ont 

participé  a  l’atéliér dé discussion sur la thé matiqué dés produits dé térroir du gouvérnorat 

concérné  qui a é té  ténu au Céntré dé la Jéunéssé a  Jéndouba (voir féuillé dé pré séncé én 

annéxé). 

La sé ancé a é té  ouvérté par uné pré séntation dé l’é quipé dés éxpérts du buréau d’é tudés 

Sigma ingé niérié suivi d’un tour dé tablé dés pré sénts dans lé but dé miéux connaitré 

l’auditoiré pour facilitér la communication. Ensuité, l’é quipé a procé dé  a  uné bré vé 

pré séntation dé la mission, contéxté dé l’é tudé, la mé thodologié dé travail, l’é tat 

d’avancémént dés travaux ainsi qué lé programmé dé l’atéliér, lés objéctifs ét lés ré sultats 

atténdus. Uné dé finition univérséllé (UNESCO, 2005) du concépt dé produit dé térroir a 

é té  pré sénté é.  

Cétté dé finition postulé qué  

« Le terroir est un espace géographique délimité défini à partir d’une communauté humaine 

qui construit au cours de son histoire un ensemble de traits culturels distinctifs, de savoirs et 

de pratiques, fondés sur un système d’interactions entre le milieu naturel et les facteurs 

humains. Les savoir-faire mis en jeu révèlent une originalité, confèrent une typicité et 

permettent une reconnaissance pour les produits ou services originaires de cet espace et 

donc pour les hommes qui y vivent. Les terroirs sont des espaces vivants et innovants qui ne 

peuvent être assimilés à la seule tradition. » (UNESCO, charte Terroirs & Cultures, 2005) ».  

Uné déuxié mé dé finition officiéllé adopté é au Qué béc ést plus largé ét moins réstrictivé. 

Ellé sé pré sénté ainsi :   

« Un produit du terroir québécois est un produit agroalimentaire ou agroforestier. Il est issu 

d'un territoire spécifique et d'un savoir-faire lié à son histoire. Il possède une authenticité et 
une identité qui le différencient de tout autre produit de même nature. Il se distingue 

également par son excellence et sa qualité. Il possède un potentiel de marché et son mode de 

fabrication, en harmonie avec l'environnement, est de préférence artisanal, … Le produit du 

terroir met en valeur des potentiels naturels et culturels locaux. Sa forme ou son usage 
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résulte de la transmission d'un savoir-faire traditionnel et du maintien d'une filière de 

production. Le produit du terroir conjugue une ressource unique, des procédés de fabrication 

singuliers et est associé à un territoire délimité et nommé ».  

A rappélér qué la prémié ré dé finition a é té  adopté é lors dé l’é tablissémént dé l’invéntairé 

officiél dés produits dé térroir tunisiéns én 2016 dans lé cadré du projét PAMPAT. 

Ensuité, l’é quipé a distribué  aux pré sénts la listé dés produits dé térroir du gouvérnorat 

dé Jéndouba é laboré é én fonction dés ré sultats dés éntrétiéns, avéc lés structurés 

ré gionalés dé la ré gion, éfféctué s auparavant. Il a é té  démandé  aux pré sénts d’éxaminér la 

listé, dé rajoutér d’autrés produits ou én tirér ét dé validér la listé dé finitivé qui va fairé 

l’objét d’uné appré ciation individuéllé par notation sur uné é chéllé dé 1 a  5 appélé  Echéllé 

dé LIKERT. Bién énténdu, cétté notation sé ré fé ré a  la dé finition ét n’indiqué én aucun cas 
un ordré prioritairé dé choix pour objéctif d’é tudé approfondié. Lé choix dé finitif dés déux 

produits a  é tudiér concérnéra lé comité  dé pilotagé ou  dés crité rés rationnéls, objéctifs ét 

bién fondé s séront pris én compté. 

Notation 1 2 3 4 5 
Signification N’obé it pas 

au crité ré 
Obé it 

partiéllémént 
Obé it 

moyénnémént 
Obé it Obé it 

parfaitémént 

 

 L’éxpért én markéting a éxpliqué  aux pré sénts l’é chéllé ét la mé thodé dé notation par 

rapport a  l’énsémblé dés crité rés suivants : Dé limitation gé ographiqué, typicité , ancragé 

culturél local, savoir -fairé historiqué ét transmissiblé, valéur symboliqué mé langéant 

tradition ét nostalgié, s’inscrit dans lé cadré d’uné é conomié durablé ét solidairé ét 

poténtiél commércial. 

Apré s l’intérruption dé la pausé-café , lés travaux ont répris. Uné discussion a é té  ouvérté 

au vué dés ré sultats dé notation autour dés produits lés plus noté s pour arguméntation 

(Annéxé 2-1). Ayant términé  la discussion, lé répré séntant dé l’ODNO a clo turé  l’atéliér.  

La listé dé finitivé dés produits dé térroir arré té é par lés pré sénts ést pré sénté é dans lé 

tabléau 7. Lés produits pharés hautémént noté s sont succéssivémént l’huilé d’olivé, lés 

grénadés ét lé lié gé, lé miél, lé léntisqué ét lé myrté ét finalémént la coré té potagé ré 

(mloukhia).  

 

Lé tabléau7 pré sénté notré synthé sé dé traitémént dés donné és récuéilliés én ténant 

compté dés é lé ménts suivants a  savoir : 

- Lé nombré dé ré pondant par produit ; 

- La fré quéncé dés notations par crité ré. 

 

Lés ré sultats dé notation dé taillé s sont disponiblés dans l’annéxé 3-1.  
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Tableau 7 : Liste et résultats de notation des produits de terroir identifiés au Gouvernorat de Jendouba 

 C1 C2 C3 C4 C5  

 

Jendouba /Produits 

Somme 

des notes 

Nb 

notation 

Moyenne 

Des notes 

(C1/C2) 

% par rapport 

à la moyenne 

max (30) 

Rang Observations 

Huile d’olive 311 11 28,27 94% 1  

Légumes et fruits       

Cérisés 104 6 17,33 58%   

Coré té potagé ré 

(mloukhia) 

200 11 18,18 61%   

Grénadés 234 11 21,27 71% 3  

Fraisés 122 8 15,25 51%   

Figué dé barbarié 201 10 20,10 67% 7  

Noix 162 8 20,25 68% 6  

PAM et Produits 

Forestiers 

      

Myrté 192 9 21,33 71% 3  

Léntisqué 211 10 21,00 70% 5  

Bois  183 10 18,30 61% 10  

Lié gé 196 11 17,82 59% 12  

Fibrés 114 7 16,29 54%   

Caroubé 185 12 15,42 51%   

Arbousé 102 6 17,00 57%   

Vérvéiné 85 5 17,00 57%   

Artichaut sauvagé 165 9 18,33 61% 10  

Osiér 127 8 15,88 53%   

Champignon 140 9 15,56 52%   

Caprés 133 9 14,78 49%   

Gland dé ché né 120 8 15,00 50%   

Dérivées des 

céréales 

      

Dé rivé és dés varié té s 

traditionnéllés dé blé  

(Chili ét Mahmoudi ét 

d’orgé : Couscous, 

Bsissa, mérméz, 

borghél) 

170 9 18,89 63% 9  

Corail rouge 134 7 19,14 64% 8  

Produits d’élevage       

Noir dé Thibar 32 2 16,00 53%   

Fromagé dé ché vré 34 2 17,00 57%   

Miél 266 11 24,18 81% 2  
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Au vu dés ré sultats dé notation dés produits dé térroir lors dé cét atéliér, Il faudrait notér 

qué lés pérsonnés pré séntés a  cét atéliér répré séntént dans la majorité  lés structurés 

administrativés én rélation avéc lé dé véloppémént ré gional a  savoir lé CRDA avéc sés 

diffé rénts arrondisséménts (agriculturé biologiqué, fémmé ruralé, foré t, production 

vé gé talé, financémént ét éncouragémént étc.), l’Officé dé Dé véloppémént du Nord-Ouést, 

l’Officé dé Dé véloppémént Sylvopastoral du Nord-Ouést, l’Officé dé l’é lévagé outré un 

nombré réstréint dé répré séntant dé la socié té  civilé  (GDA ét association). Cés pérsonnés 

sont suffisammént informé és dés diffé réntés composantés dé dé véloppémént dé la ré gion 

ét dés diffé rénts séctéurs. Ainsi, la notation dés produits dé térroir a é té  cohé rénté avéc la 

ré alité  du térrain. En éffét, lés produits classé s én prémiér sont ré éllémént dés produits 

pharés ét d’importancé é conomiqué confirmé é. Lés 7 prémiérs produits lés miéux noté s ; 
huilé d’olivé, miél, grénadés, myrté & léntisqué, noix ét figué dé barbarié sont bién ancré s 

dans la ré gion dé part lés conditions climatiqués (bilan dés pré cipitation satisfaisant) 

favorablés au dé véloppémént dés arbrés pé rénnés (arboriculturé ét foré ts) y compris lés 

plantés méllifé rés sourcé appré ciablé dé l’apiculturé. Il éxisté donc un poténtiél important 

pour cés culturés ét lés activité s d’éxploitation connéxés notammént l’industrié dé 

trituration dés olivés, la distillation du myrté ét du léntisqué, l’apiculturé, la faméusé figué 

dé barbarié (frais ét transformé ), la noix au mé mé titré qué l’amandé ét lé pistaché.  Cés 

produits péuvént poténtiéllémént fairé l’objét d’appéllation d’originé contro lé é (AOC) ou 

d’Indication gé ographiqué proté gé  (IGP) qui sont dés outils tré s éfficacés pour la 

valorisation dés produits dé térroir sur lé marché . D’ailléurs, au nord-ouést il y a dé ja  dés 

dé marchés pour dés AOC Kroumirié ét Mogods. A titré d’éxémplé lé romarin jouit d’un 
labél AOC au Maroc mis én placé dans lé cadré du projét PAMPAT (lé mé mé projét én 

Algé rié ét én Tunisié). 

Lé tabléau 8 synthé tisé lés 12 prémiérs produits sé léctionné s lors dé l’atéliér dé Jéndouba. 

Tableau 8 : Synthèse sur le classement des produits dans le gouvernorat de Jendouba 

Jendouba /Produits Rang 
Huile d’olive 1 
Miél 2 
Grénadés 3 
Myrté 3 
Léntisqué 5 
Noix 6 
Figué dé barbarié 7 
Corail rouge 8 
Dé rivé és dés varié té s traditionnéllés dé blé  (Chili ét Mahmoudi ét 
d’orgé : Couscous, Bsissa, mérméz, borghél) 

9 

Bois  10 
Artichaut sauvagé 10 
Lié gé 12 
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Figure 5 : Photos de l'atelier de Jendouba : 03-05-2023 
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5.1.2. Atelier de Béja le 05/05/2023 

 

L’atéliér dé Bé ja  a é té  organisé  dans lé sié gé dé l’ODESYPANO lé 05 mai 2023. Etaiént 

pré sénts (voir féuillé dé pré séncé én annéxé) lés répré séntants dés principalés structurés 

administrativés ré gionalés (APIA, API, ONT, ODESYPANO, ODNO, CRDA) ét dé la socié té  

civilé (SMSA Djébba,…….).  

L’atéliér a é té  ouvért par lé répré séntant dé l’ODNO én souhaitant la biénvénué aux invité s 

ét én rappélant lé cadré gé né ral dé l’atéliér. L’é quipé du buréau d’é tudé a comméncé  par 

uné pré séntation puis la parolé a é té  donné é aux invitér pour sé pré séntér a  léur tour. 

Apré s cétté bré vé introduction, l’é quipé Sigma ingé niérié a dé roulé  un bréf éxposé  sur la 

mission ét sés objéctifs ét notammént la mé thodologié dé travail basé é sur l’approché 

participativé ainsi qué l’é tat d’avancémént dé l’é tudé én cétté prémié ré phasé dé collécté 

dés donné és sur lés produits dé térroir dans lés gouvérnorats du nord-ouést. Uné 

dé finition univérséllé du produit dé térroir adopté é par l’UNESCO én 2005 a é té  pré sénté é 

ét éxpliqué é én méttant l’accént sur lés mots clé s qui marqué un produit dé térroir. Cétté 

dé finition a é té  consolidé é par uné autré ré fé réncé utilisé é par lés canadiéns qui ést plus 

largé ét inclut lés produits agroforéstiérs ét lés produits dé l’artisanat. Ensuité, Il a é té  

rappélé  aux pré sénts qué l’objéctif dé l’atéliér ést la discussion ét la validation dé la listé 

dés produits dé térroir idéntifié s dans lé gouvérnorat dé Bé ja suité aux éntrétiéns avéc lés 

résponsablés dés structurés ré gionalés.  

Il a é té  démandé  aux pré sénts d’éxaminér la listé dés produits é tablié par lé buréau 

d’é tudé, qui léur a é té  distribué é, ét dé confirmér, d’ajoutér ou dé rétirér dés produits dé 

térroir (Annéxé 2-2 ). Simultané mént, lés ajouts ét lés rétraits ont é té  inscrits sur un 

affichagé papiér collé  sur lé mur. Uné fois la listé ést arré té é, l’éxpért én Markéting a 

démandé  aux pré sénts dé procé dér a  uné notation dés produits sélon l’é chéllé dé LIKERT 
composé é dé points dé 1 a  5 ou  1 dé signé un produit qui n’obé it pas aux crité rés dé 

dé finition ét 5 dé signé un produit qui obé it parfaitémént. A cé nivéau, la sé ancé a é té  

intérrompué pour uné pausé-café . 

A la réprisé dés travaux, lés pré sénts ont procé dé  a  l’appré ciation dés produits avéc 

l’assistancé dés éxpérts. L’é quipé a insisté  sur lé fait qué la notation dés produits doit é tré 

faité par rapport a  la dé finition du produit dé térroir ét né doit pas é tré influéncé é par 

d’autrés considé rations. Lé choix dé finitif dés produits a  é tudiér é tant la ta ché du comité  

dé pilotagé. Uné fois términé , lés fichés ont é té  ré cupé ré és pour un traitémént statistiqué 

bréf pour lés produits lés plus noté s. La discussion a é té  énsuité ouvérté pour pérméttré 

aux participants d’arguméntér lés notations complé tés.  

Ayant términé  la discussion, lé répré séntant dé l’ODNO a clo turé  l’atéliér. Ainsi la listé 
dé finitivé dés produits dé térroir arré té é lors dé cét atéliér ést pré sénté é dans lé tabléau9. 

Il s’agit d’uné synthé sé dé traitémént dés donné és récuéilliés én ténant compté dés 

é lé ménts suivants a  savoir : 

- Lé nombré dé ré pondant par produit ; 

- La fré quéncé dés notations par crité ré. 

 

Lés ré sultats dé notation dé taillé s sont disponiblés dans l’annéxé 3-2.  
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Tableau 9 : Liste et résultats de notation des produits de terroir identifiés au Gouvernorat de Béja 

 C1 C2 C3 C4 C5  
 

Jendouba /Produits 

Somme 
des notes 

Nb 
notation 

Moyenne 

Des notes 
(C1/C2) 

% par rapport 
à la moyenne 
max (30) 

Rang Observations 

Huile d’olive 285 11 25,91 86% 5  
Légumes et fruits       
Figués 332 12 27,67 92% 3  
Grénadés 309 12 25,75 86% 5  
Kaki 282 12 23,50 78% 10  
Mélon maazoul 222 10 22,20 74%   
Ail 272 11 24,73 82% 8  
Abricots 214 10 21,40 71%   
Légumineuses       
Fé vé 182 10 18,20 61%   
Pois-chiché 278 12 23,17 77%   
Fénugréc 165 9 18,33 61%   
Tournésol 202 8 25,25 84% 7  
PAM et Produits 
Forestiers 

      

Huilé dé léntisqué 269 11 24,45 82% 8  
Myrté 161 9 17,89 60%   
Lié gé 43 3 14,33 48%   
Zgougou 35 2 17,50 58%   
Pignon 82 5 16,40 55%   
Fraisé dé Ouéchtata 273 12 22,75 76% 12  
Ménthé sauvagé 70 3 23,33 78% 10  
Eau floralé 40 3 13,33 44%   
Ca prés 10 1 10,00 33%   
Caroubé 92 6 15,33 51%   
Céréales et 
dérivées 

      

Blé  Mahmoudi + Chili 222 10 22,20 74%   
Orgé 29 125 7 17,86 60%   
Chorba, Borghol 196 9 21,78 73%   
Produits d’élevage       
Racé noiré dé Thibar 319 12 26,58 89% 4  
Fromagés 307 11 27,91 93% 1  
Miél 155 9 17,22 57%   
Epices       
Tomaté sé ché é 263 13 20,23 67%   
Tomaté én poudré 263 13 20,23 67%   
Coriandré 123 6 20,5 68%   
Autres produits       
Mkharék Bé ja 306 11 27,82 93% 1  
Viandé gargoulétté 235 11 21,36 71%   
Bérzgué né 215 11 19,55 65%   
Ftét 245 11 22,27 74%   
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Lé traitémént statistiqué dés ré sultats dé notation dés produits dé térroir, idéntifié s dans 

lé gouvérnorat dé Bé ja, laissé apparaî tré én té té dé listé lés produits qui jouissént d’uné 

notorié té  irré vocablé. Cés produits ont é té  noté s par plus qué 90% dés pré sénts alors qué 

d’autrés produits qui né sont pas familiérs dans la ré gion n’ont é té  noté s qué par un 

nombré tré s réstréint dés pré sénts (ca prés, ménthé sauvagé, lié gé…). Ainsi la notation ést 

jugé é vé ridiqué pour la simplé raison qué lés produits lés miéux noté s a  savoir l’huilé 

d’olivé (AOC Té boursouk), Grénadé (AOC én cours avéc labél Bio, Téstour), Figué (AOC, 

Djébba), Fromagé (Bé ja), La faméusé Mkharék dé Bé ja, la brébis noiré dé Thibar connué 

pour la qualité  dé son viandé, l’ail dé Bé ja (varié té  localé tré s parfumé é), lé kaki dé 

Ouéchtéta (Néfza) avéc son faméux féstival ét l’huilé dé léntisqué (DGA Zouaraa, Néfza, 

AOC Kroumirié-Mogods). La pré séncé dé répré séntants dé la socié té  civilé (GDA 
spé cialisé ), n’a pas influéncé  lé procéssus dé notation én favéur d’un produit donné  

puisqué lés produits cité s sont dé ja  dés produits pharés. Cétté notation né traduit pas un 

classémént dé priorité  mais pluto t un classémént dé notorié té , cé qui ést atténu dé l’atéliér 

qui dévrait aboutir a  un classémént rélatif a  la dé finition d’un produit dé térroir. Toutéfois, 

il faudrait signalér qu’un produit tré s important a é té  lé sé  én classémént, il s’agit du miél 

dé (dé bruyé ré )الخلنج    dé Néfza qui disposé dé ja  d’un labél AOC Kroumirié-Mogods dépuis 

octobré 2020. 

Par ailléurs, il faudrait rappélér qué l’invéntairé national dés produits dé térroir, é tabli én 

2016 dans lé cadré du projét PAMPAT, accordé 17 produits au gouvérnorat dé Bé ja, soit la 

ré gion la plus riché én produits dé térroir dans lé nord-ouést du pays. 

Lé tabléau 10 synthé tisé lés 12 prémiérs produits sé léctionné s lors dé l’atéliér dé Bé ja . 

Tableau 10 : Synthèse sur le classement des produits dans le gouvernorat de Béjà 

Jendouba /Produits Rang 

  

Fromagés 1 

Mkharék Bé ja 1 

Fromagés 1 

Figués 3 

Racé noiré dé Thibar 4 

Grénadés 5 

Huilé d’olivé 5 

Tournésol 7 

Ail 8 

Huilé dé léntisqué 8 

Kaki 10 

Ménthé sauvagé 10 

Fraisé dé Ouéchtata 12 
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Figure 6 m Photos de l'atelier de Béjà : 04-05-2023 
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5.1.3. Atelier de Siliana (le 10/05/2023) 

L’atéliér dé Siliana a éu liéu durant la matiné é du 10/05/2023 au sié gé dé l’Officé dé 

Dé véloppémént du Nord-Ouést. Etaiént pré sénts a  cét é vé némént lés répré séntants dés 

structurés ré gionalés administrativés ét dé la socié té  civilé (voir féuillé dé pré séncé én 

annéxé).  

Lé répré séntant dé l’ODNO a ouvért la sé ancé én souhaitant la biénvénué aux invité s ét én 

pré séntant lé cadré dé l’atéliér ét l’ordré du jour. A son tour, l’é quipé dé SIGMA Ingé niérié 

s’ést pré sénté é puis un tour dé tablé dé pré séntation dés invité s a éu liéu.  

 Lés travaux dé l’atéliér ont dé buté  par uné pré séntation dé la mission accordé é au buréau 

d’é tudés pour l’éxé cution d’uné é tudé intitulé é « E tudé d’é laboration dé plans d’actions dé 

valorisation ét dé promotion dés produits dé térroir dé la ré gion du Nord-Ouést dé la 
Tunisié », la mé thodologié pré conisé é pour la conduité dé cétté é tudé, lés objéctifs ét lés 

ré sultats atténdus ét l’é tat d’avancémént dé cétté prémié ré phasé notammént au nivéau 

dé la collécté d’information bibliographiqué ét documéntairé ét dés éntrétiéns dirécts. 

Dans lé mé mé cadré, l’éxpért én markéting a pré sénté  ét animé  uné discussion autour dé 

la dé finition d’un produit dé térroir téllé qu’adopté é par l’UNESCO én 2005. Cétté 

dé finition régroupé lés crité rés clé s caracté risant un produit dé térroir, on én cité la 

dé limitation gé ographiqué du térritoiré, la typicité  du produit, l’ancragé physiqué ét 

culturél, la communauté  humainé, lé savoir-fairé historiqué transmissiblé, l’é conomié 

durablé ét solidairé ét lé poténtiél commércial. Il a rajouté  qué lés canadiéns (Québéc) 

adoptént uné dé finition plus é largié qui touché lés produits agroforéstiérs ét dé 

l’artisanat. 

A cé nivéau, il a é té  rappélé  aux pré sénts qué l’objéctif dé l’atéliér ést la discussion ét la 

validation d’uné listé dé produits dé térroir é tablié par lé buréau d’é tudés suité aux 

éntrétiéns dirécts avéc lés sérvicés ré gionaux dé l’administration (Diffé rénts 

arrondissémént du CRDA, API, APIA, ODESYPANO, …) dans lé gouvérnorat dé Siliana.  

La listé dés produits dé térroir én quéstion a é té  distribué é aux invité s ét éxposé é én mé mé 

témps (Annéxé 2-3). Il a é té  démandé  aux pré sénts dé l’éxaminér ét d’én tirér ou rajoutér 

d’autrés produits.  

 

Ayant términé  cétté é tapé, lés pré sénts ont é té  invité s a  uné pausé-café  ? 

A la réprisé dés travaux, l’éxpért markéting a démandé  aux pré sénts dé notér lés diffé rénts 

produits sélon uné é chéllé dé 1 a  5, é chéllé dé LEKERT ou  1 signifié qué lé produit n’obé it 

pas aux crité rés dé la dé finition ét 5 obé it parfaitémént. Sépt crité rés ont é té  inscrits dans 
lé tabléau dés produits ; il s’agit dés suivants : Dé limitation gé ographiqué, Typicité , 

Ancragé culturél local, savoir-fairé historiqué ét transmissiblé, valéur symboliqué 

mé langéant tradition ét nostalgié, s’inscrit dans lé cadré d’uné é conomié socialé ét 

solidairé ét poténtiél commércial. 

Apré s avoir términé  la notation, uné discussion a é té  éngagé é autour dés produits lés plus 

noté s ou  il a é té  quéstion d’arguméntér cétté notation qui a dé gagé  lés produits pharés.  
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Lé tabléau 11, ci-apré s, pré sénté la listé dé finitivé dés produits dé térroir réténus ét léurs 

notations. Il s’agit d’uné synthé sé dé traitémént dés donné és récuéilliés én ténant compté 

dés é lé ménts suivants a  savoir : 

- Lé nombré dé ré pondant par produit ; 

- La fré quéncé dés notations par crité ré. 

Lés ré sultats dé notation dé taillé s sont disponiblés dans l’annéxé 3-3.  

Tableau 11 : Liste et résultats de notation des produits de terroir identifiés au Gouvernorat de Siliana 

Siliana / Produits Somme 

des 

notes 

Nb 

notation 

Moyenne 

Des 

notes 

% par 

rapport à la 

moyenne 

max (35) 

Rang Observations 

       

Huile d’olive 443 11 31,54 90% 3  

Légumes et fruits       

Figués 495 15 33,00 94% 1  

Cérisés 476 15 31,73 91% 2  

Pommés 388 15 25,87 74% 9  

Noix 310 12 25,83 74% 9  

Pé chés Bargou 335 14 23,93 68% 11  

PAM et Produits 

Forestiers 

      

Romarin 273 11 24,82 71% 10  

Zgougou 454 15 30,27 86% 4  

Carroubé 407 15 27,13 78% 5  

Thym 316 14 22,57 64%   

Murrubia 253 14 18,07 52%   

Armoisé 237 13 18,23 52%   

Léntisqué 272 14 19,43 56%   

Aubé piné ( )زعرور   258 14 18,43 53%   

Arbousé 247 14 17,64 50%   

Gland dé ché né 237 12 19,75 56%   

Céréales et 

dérivées 

      

Blé  ét orgé 223 8 27,88 80% 5  

Dé rivé s dés cé ré alés 32      

Produits d’élevage       

Viandé rougé 109 5 21,80 62%   

Lait a  Groaa 63 3 21,00 60%   

Baggour 323 12 26,92 77% 7  

Miél 263 10 26,30 75% 8  

 

Tout d’abord, il faudrait rémarquér qué la notation dés produits dé la listé a é té  faité sur 

la basé dés 7 crité rés dé dé finition d’un produit dé térroir ét qué lés pré sénts ont é té  
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objéctifs pour la majorité  dés produits. En éffét parmi lés 21 produits dé térroir idéntifié s 

pour lé gouvérnorat dé Siliana, 11 produits ont é té  classé s én té té dé listé avéc dés 

moyénnés dé notations au-déssus dé 70% dé la moyénné maximalé 100% qui corréspond 

a  la notation 35/35. Cés produits ont é té  noté s par 90% a  100% dés pré sénts, cé qui 

dé notént uné notorié té  é vidénté dé cés produits dans la ré gion.  

En éffét, il s’agit d’un énsémblé dé produits pharés bién ancré s dans la ré gion ét dont lé 

poténtiél é conomiqué ést important. Il s’agit dés figués dé Késra (varié té  Zidi, 405ha), dés 

cérisés dé Siliana (705 ha, soit 67% du vérgér national ét 94% dé la production), l’huilé 

d’olivé (Sidi Hmé da, AOC én cours), Zgougou (Siliana ést la platé-formé tournanté dé 

Zgougou én Tunisié sans é quivoqué), lés pommés dé Rouhia, lé miél (éxistancé d’uné 

nappé asséz importanté dé plantés méllifé rés commé lé romarin, lé marrubia, lé 
carroubiér, lé thym étc.  

Lé gouvérnorat dé Siliana jouit d’un poténtiél dé produits dé térroir tré s important 

inhé rént a  la divérsité  bioclimatiqué dé sés ré gions (késra, Makthar, Bargou, …) ét son 

couvért vé gé tal foréstiér asséz riché ét divérsifié  én PAM, pin d’Alép, ét autrés plantés 

méllifé rés. 

Lé tabléau 12 synthé tisé lés 11 prémiérs produits sé léctionné s lors dé l’atéliér dé 

Jéndouba. 

Tableau 12 : Synthèse sur le classement des produits dans le gouvernorat de Siliana 

Siliana / Produits Rang 

  

Figués 1 

Cérisés 2 

Huilé d’olivé 3 

Zgougou 4 

Carroubé 5 

Blé  ét orgé 5 

Baggour 7 

Miél 8 

Pommés 9 

Noix 9 

Romarin 10 

Pé chés Bargou 11 
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Figure 7 : Photos de l'atelier de Siliana : 09-05-2023 
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5.1.4. Atelier du Kef (le 11/05/2023) 

L’atéliér du Kéf a é té  organisé  au sié gé du commissariat ré gional dé l’officé dé l’artisanat 

lé 11/05/2023. Lés répré séntants dés sérvicés ré gionaux dé l’administration ét dé la 

socié té  civilé é taiént pré sénts sur invitation dé la diréction ré gionalé dé l’ODNO (voir 

féuillé dé pré séncé).  

Lé répré séntant céntral dé l’ODNO a ouvért l’atéliér én souhaitant la biénvénué aux 

pré sénts ét én rappélant lé cadré gé né ral ét l’ordré du jour. Ensuité lés éxpérts du buréau 

d’é tudés sé sont pré sénté s a  l’auditoiré apré s quoi un tour dé tablé dé pré séntation dés 

invité s a éu liéu.  

La Chéffé dé mission a dé buté  lés travaux par un éxposé  sur l’objét dé l’é tudé intitulé é 

« E tudé d’é laboration dé plans d’actions dé valorisation ét dé promotion dés produits dé 
térroir dé la ré gion du Nord-Ouést dé la Tunisié ».  

Il s’agit dé choisir déux produits dé térroir par gouvérnorat. Cé choix ést un travail 

concérté  éntré lés diffé rénts parténairés. L’un dés objéctifs dé l’é tudé ést l’é laboration 

d’uné banqué dé donné és, asséz documénté é ét riché d’informations, qui sérvira par la 

suité aux opé ratéurs concérné s dé chérchér aisé mént dés fonds pour lé financémént dés 

activité s proposé és. L’atéliér é tant un cadré dé concértation pour arré tér ét validér la listé 

dés produits dé térroir dé la ré gion a  partir dé laquéllé va sé fairé lé choix dés produits a  

promouvoir. Un é tat d’avancémént dé la collécté dés donné és ét dé la documéntation 

bibliographiqué a é té  pré sénté .  

Ensuité, l’éxpért markéting a pré sénté  la dé finition univérséllé du produit dé térroir 

adopté é par l’UNESCO én 2005 qui dé finit lé produit dé térroir én fonction d’un énsémblé 
dé crité rés dont la dé limitation gé ographiqué, la typicité , l’ancragé physiqué ét historiqué 

étc. Cétté dé finition a sérvi pour l’é tablissémént dé l’invéntairé officiél dés produits dé 

térroir én Tunisié ré alisé  én 2016 dans lé cadré du projét PAMPAT. Uné autré dé finition, 

qui viént du Canada sémblé é tré plus largé ét inté gré lés produits foréstiérs ét lés produits 

dé l’artisanat, a é té  é galémént pré sénté é.  

A cé nivéau, il a é té  démandé  aux pré sénts d’éxaminér la listé dés produits dé térroir du 

gouvérnorat du Kéf (Annéxé 2-4), é tablié par lé buréau d’é tudés Sigma Ingé niérié suité 

aux informations collécté és lors dés éntrétiéns éfféctué s auparavant avéc lés principalés 

structurés ré gionalés, ét dé rajoutér ou d’é liminér dés produits dé la listé. Lés produits 

rajouté s ou rétiré s dé la listé ont é té  inscrits sur un affichagé papiér d’uné manié ré visiblé 

a  tout lé mondé. Uné fois lés améndéménts apporté s a  la listé, lés travaux ont é té  

intérrompu pour uné pausé-café . 

A la réprisé dés travaux, il a é té  démandé  aux pré sénts dé notér lés produits pour un 

énsémblé dé crité rés (Dé limitation gé ographiqué, typicité , ancragé culturél local, savoir-

fairé historiqué ét transmissiblé, valéur symboliqué mé langéant tradition ét nostalgié, 

s’inscrit dans lé cadré d’uné é conomié durablé ét solidairé ét a un poténtiél commércial) 

figurant dans la dé finition ét porté s avéc la listé dans un tabléau distribué  aux participants. 

Cétté notation (par rapport a  la dé finition) ést basé é sur l’é chéllé dé LEKERT dé 1 a  5 ou  

1 signifié qué lé produit n’obé it pas au crité ré ét 5 lé produit obé it parfaitémént.  
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Lés pré sénts ont é té  appélé s a  réstér dans lé cadré dé la dé finition ét né pas sé laissér 

influéncér par d’autrés considé rations é tant donné  qué lé choix dé finitif dés produits a  

promouvoir par l’é tudé ést l’affairé d’un comité  dé pilotagé ét séra basé  sur dés crité rés 

objéctifs ét rationnéls. 

Lés notations é tants términé és, lés éxpérts colléctént lés listés ét opé rént un bréf calcul 

statistiqué sur lés produits és plus noté s. La parolé a é té  énsuité accordé é aux pré sénts 

pour arguméntér léurs notations. La discussion é tant é puisé é, lé répré séntant dé l’ODNO 

a clo turé  l’atéliér én rémérciant tout lé mondé pour la pré séncé ét l’éffort fourni.  

Lé tabléau 13 ré capitulé la listé dé finitivé dés produits dé térroir du gouvérnorat du Kéf 

arré té é durant l’atéliér. Il synthé tisé lé traitémént dés donné és récuéilliés én ténant 

compté dés é lé ménts suivants a  savoir : 

- Lé nombré dé ré pondant par produit ; 

- La fré quéncé dés notations par crité ré. 

- Lés ré sultats dé notation dé taillé s sont disponiblés dans l’annéxé 3-1.  

 

Tableau 13 : Liste et résultats de notation des produits de terroir identifiés au Gouvernorat du Kef 

Produits Somme 
des notes 

Nb de 
notation 

Moyenne 
Des 
notes 

% par rapport 
à la moyenne 
max 

Rang Observations 

Huile d’olive 441 13 33,92 97% 1  
Légumes et 
fruits 

      

Carotté 80 4 20,00 57%   
Pimént dé Abida 263 11 23,91 68%   
Tomaté dé saison 
tardivé 

330 13 25,38 73% 11  

Pommé dé térré 
5é mé saison 

366 13 28,15 80% 7  

Topinambour  267 12 20,54 59%   
Carotté tardivé 165 8 20,63 59%   
Figué 235 11 21,36 61%   
Figué dé barbarié 276 11 25,09 72%   
Noix 284 11 25,82 74% 10  
Légumineuses       
Haricots 87 8 20,63 59%   
Fénugréc 21 5 17,40 50%   
Pétit pois 7 1 21,00 60%   
PAM et Produits 
Forestiers 

      

Zgougou 359 12 29,92 85% 3  
Romarin 350 12 29,17 83% 5  
Thym 287 12 23,92 68%   
Léntisqué 197 10 19,70 56%   
Artichaut 
sauvagé 

287 12 23,92 68%   
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Produits Somme 
des notes 

Nb de 
notation 

Moyenne 
Des 
notes 

% par rapport 
à la moyenne 
max 

Rang Observations 

Truffé 158 10 15,80 45%   
Aubé piné 157 6 26,17 75% 9  
Ca prés 68 3 22,67 65%   
Céréales et 
dérivées 

      

Couscous, chorba 
ét autrés 

344 11 31,27 89% 2  

Mé langé blé , orgé 
ét avoiné 

231 9 25,67 73% 11  

Produits 
d’élevage 

      

Fromagé aux 
finés hérbés 

43 3 14,33 41%   

Viandé dé 
chévréau 

265 11 29,09 69%   

Miél 329 11 29,91 85% 3  
Epices       
Tomaté sé ché é 307 11 27,91 80% 7  
Coré té potagé ré 74 4 18,50 53%   
Coriandré 54 3 18,00 51%   
Safran 7 1 7,00 20%   
Autres produits       
Borzghéné 343 12 28,58 82% 6  
Rfiss 231 9 25,67 73% 11  

 

Lé tabléau 14 synthé tisé lés 113 prémiérs produits sé léctionné s lors dé l’atéliér dé 

Jéndouba. 

Tableau 14 : Synthèse sur le classement des produits dans le gouvernorat de Jendouba 

Produits Rang 

Huilé d’olivé 1 

Couscous, chorba ét autrés 2 

Zgougou 3 

Miél 3 

Romarin 5 

Borzghéné 6 

Pommé dé térré 5é mé saison 7 

Aubé piné 9 

Noix 10 

Tomaté dé saison tardivé 11 

Mé langé blé , orgé ét avoiné 11 

Rfiss 11 
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Figure 8 : Photos de l'atelier du Kef : 10-05-2023 



E tudé d’é laboration dé plans d’actions dé valorisation ét dé promotion dés produits dé térroir dé la ré gion 

du Nord-Ouést dé la Tunisié / Rapport de synthèse des activités 1&2  

 

SIGMA Ingénierie – mai 2023  18 
 

5.2. Orientations pour le choix des produits de terroir à promouvoir via 

la présente étude 
En harmonié avéc lés ré sultats dés atéliérs dé discussion ét dé validation dés listés dés 

produits dé térroir dans lés gouvérnorats du Nord-Ouést, lé choix dé finitif dés produits a  

promouvoir via la pré sénté é tudé dévrait sé basér sur un raisonnémént rationnél qui tiént 

compté dés considé rations suivantés : 

1- Ténir compté dés é tudés anté riéurés dé dé véloppémént ré gional qui ont inclut 
dans la straté gié dé dé véloppémént pré conisé é dés produits dé térroir, dé téllé 

sorté qu’il n’y ést pas dé doublé travail pour lé mé mé produit. 

2- Lé dé véloppémént du produit a  promouvoir, né doit én aucun cas portér attéinté a  

l’énvironnémént ét notammént lés réssourcés éaux, foréts ét parcours dé pa turagé. 

3- Lé produit a  choisir doit avoir un poténtiél é conomiqué important dé sorté qué lés 

rétombé és dé son dé véloppémént sé traduisént par un dynamismé é conomiqué au 

nivéau du térritoiré (térroir) qui touché uné population dé bé né ficié rés la plus 

largé possiblé. 

4- Lé choix du produit a  dé véloppér doit ténir compté du changémént climatiqué dans 

uné optiqué dé ré siliéncé. 

5- Si on ést dévant plusiéurs produits a  la fois, il faudrait choisir lé plus ancré  dans lé 

térroir ét qui ést contribué dé ja  au révénu dé la population ciblé. Autrémént dit 
choisir la machiné qui ést dé ja  fonctionnéllé ét a justé bésoin d’amé liorations pour 

dévénir pérformanté. 

6- Lés bailléurs dé fond ont gé né ralémént ha té dé voir lé fruit dé léur intérvéntion a  

tré s court térmés, donc é vitér lés projéts dé long térmé. 

7- Favorisér dés produits dont l’invéstissémént ést durablé (culturés pé rénnés). 

8- Si lé choix rationnél l’éxigé, on péut choisir lé mé mé produit dans diffé rénts 

gouvérnorats. 
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Annéxé 1 : Guidé d’éntrétién 

Guide d’entretien 

Semi directif 

 

1- C’est quoi pour vous un produit de terroir ? 

 

 

 

 

 

 

 

 

2- Pourriez-vous me citer les principaux produits de terroir dans votre gouvernorat ? 
(avec lieu) 

 

  

  

 

3- Quelles en sont les principales spécificités  ?  

• Local : 

• Depuis quand (Zemni ): 

• Saisonnalité : 

• Artisanal : 

• Autres  

 

4- Quelles sont les principales caractéristiques distinctives ? 

 الخاصية اللي تميزه اللون، المذاق،... 

 

5- Les classer par ordre d’importance ? 

 

Classer 

Pourquoi 

 

6- Avez-vous une idée sur le procédé de fabrication ? –  

- Ancrage : 

- Transmissible : 

- Valeur symbolique labellisation (لشنوة ترمز) 

 

 

7- Avez-vous une idée sur les employés : nombre, profil et genre ? 

 

8- Pour finir et si on parle du potentiel commercial (superficie, production, etc.) 

 

9- D’après vous quel est son impact sur : 

- L’environnement ; 

- Le social ; 

- L’économie. 
 

S’il a donné une définition 

 

S’il n’a pas donné, je lui explique simplement 
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Annéxé 2 : Grillé dé classémént dés produits dé térroir par 

gouvérnorat 

  



 

 

Produit/critère Agroalimentaire ou 
agroforestier 

Délimitation 
géographique 

Typicité Ancrage culturel 
local 
(communauté 
humaine) 

Savoir-faire 
historique et 
transmissible 

Valeur 
symbolique, 
mélangeant 
tradition et 
nostalgie 

S’inscrit dans 
le cadre d’une 
économie 
durable et 
solidaire 

Potentiel 
commercial 

Total Rang 

Huile d’olive           

           

Fruits et légumes           

Cerise           

Mloukhia  Souk Essebt, 
Bousalem, 
Ghraghiz 

        

Grenade   Ghardiamaou 
Oued Mliz 

        

           

PAM et produits 
forestiers 

          

Myrthe           

Lentisque           

Produits forestiers 
d’artisanat  

- Bois,  
- Liège 
- Fibres,…) 
- Rotin 

          

Champignon           
 

  

Inventaire des produits de terroir / gouvernorat de Jendouba – 03/05/2023 
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Dérivés de céréales           

Dérivés des variétés 
traditionnelles de blé 
(chili et mahmoudi et 
d’orge (Couscous, 
Bsissa, mermez, 
borghel 

 Localité Ouled 
Mfedda 

        

           

           

Coraille rouge           

           

Produits d’élevage           

- Noir de thibar           
- Fromage de chèvre           
-            

- Miel  Balta - Bouawan         
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Produit/critère Agroalimentaire ou 
agroforestier 

Délimitation 
géographique 

Typicité Ancrage culturel 
local 
(communauté 
humaine) 

Savoir-faire 
historique et 
transmissible 

Valeur 
symbolique, 
mélangeant 
tradition et 
nostalgie 

S’inscrit dans 
le cadre d’une 
économie 
durable et 
solidaire 

Potentiel 
commercial 

Total Rang 

Huile d’olive  Téboursouk         

           

Légume et fruits           

Figues  Djebba         

Grenades  Testour         

Kaki  Ouechteta         

Melon Maazoul           

Coriandre           

Origan           

Ail  Béjà nord          

Légumineuse           

Fêve           

Pois-chiche           

Fénugrec           

Erica           

           

           

           

PAM et produits 
forestier 

          

Huile de lentisque           

Myrthe           

Liège           

Pin d’Alep           

Pin pignon           

Fraise de Ouechtata           

Inventaire des produits de terroir / gouvernorat de Béja – 04/05/2023 
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Pignon           

Céréales et dérivés           

Blé Chili et Mahmoudi,            

Orge 29           

Chorba, Borghol           

Produits d’élevage           

Race noire de Thibar           

Fromages  Béja, Testour         

Miel  Nefza         

Epices :           

Tomate séchée 
Tomate en poudre 
 

          

Autres produits           

Mkharek Béjà           

Viande gargoulette           

Berzguene           

Ftet           
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Produit/critère Agroalimentaire ou 
agroforestier 

Délimitation 
géographique 

Typicité Ancrage culturel 
local 
(communauté 
humaine) 

Savoir-faire 
historique et 
transmissible 

Valeur 
symbolique, 
mélangeant 
tradition et 
nostalgie 

S’inscrit dans le 
cadre d’une 
économie 
durable et 
solidaire 

Potentiel 
commercial 

Total Rang 

Huile d’olive Sidi Hméda, Kesra 
et sidi rached 

         

           

Légume et fruits           

Figues (variété Zidi)* Kesra          

Cerises* Makthar, Kesra          

Pomme Rouhia, Faouar 
jebsa 

         

           

           

PAM et produits 
forestier 

          

Romarin Nappe de kisra et 
Siliana Sud 

         

Zgougou           

Carroub           

Thyn           

Marroubia           
 

  

Inventaire des produits de terroir / gouvernorat de Siliana – 10/05/2023 
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Armoise           

Lentisque           

Aubépine الزعرور/     
 

          

Arbousier Bargou, Krib et 
Bouarada 

         

Céréales et dérivés           

Blé et orge           

           

           

Produits d’élevage           

Viande rouge           

Lait à Groàa           

Miel           
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Produit/critère Agroalimentaire ou 
agroforestier 

Délimitation 
géographique 

Typicité Ancrage culturel 
local 
(communauté 
humaine) 

Savoir-faire 
historique et 
transmissible 

Valeur 
symbolique, 
mélangeant 
tradition et 
nostalgie 

S’inscrit dans 
le cadre d’une 
économie 
durable et 
solidaire 

Potentiel 
commercial 

Total Rang 

Huile d’olive  Ellèss (SERS)         

           

Légume et fruits           

Tomate d’arrière saison           

Piment de Abida           

Tomate de saison 
tardive 

 Plateaux du kef         

Pomme de terre-5ème 
saison 

 Sakiet Sidi 
Youssef 
El Ksour / 
Sraourtène 

        

Kourchouf  Sakiet Sidi 
Youssef 

        

Pomme de terre-
Kourchouf 

          

Légumineuse           

Fénugrec           

           

           

           

PAM et produits 
forestier et naturel 

          

Zgougou           

Romarain  Twiref         

Thym  Twiref         

Lentisque           

Korchef           

Truffe           

Inventaire des produits de terroir / gouvernorat du Kef – 11/05/2023 
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Noix de Sakiet Sidi 
Youssef 

 Noix de Sakiet 
Sidi Youssef 

        

Céréales et dérivés           

Kouskous, chorba et 
autres 

          

Mélange blé orge et 
avoine 

          

           

Produits d’élevage           

Fromage aux fines 
herbes 

          

*Viande de chevreau 
El Bahra 

 El Bahra         

           

Epices : 
Tomate séchée 

          

Autres produits           

Borzghene           

Rfiss           
 



 

 

 

 

Annexe 3 : Résultats des ateliers 

  



Jéndouba 

Produit/critère/Jendouba 
Délimitation 
géographique 

Typicité 

Ancrage 
culturel local 
(communauté 
humaine) 

Savoir-faire 
historique et 
transmissible 

Valeur 
symbolique, 
mélangeant 
tradition et 
nostalgie 

S’inscrit dans le 
cadre d’une 
économie durable 
et solidaire 

Potentiel 
commercial 

Total (6 
caractères) 

Moyenne/30 Nb notation 
M/30 en 
pourcentage 

Huile d’olive 18 52 53 52 50 54 50 311 28,27 11 94% 

                0       

Fruits et légumes               0       

Cerise 9 16 16 20 17 16 19 104 17,33 6 58% 

Mloukhia 6 31 35 33 33 33 35 200 18,18 11 61% 

Grenade  5 40 36 37 38 42 41 234 21,27 11 71% 

Fraise 12 23 19 21 18 18 23 122 15,25 8 51% 

Figue de barbarie 10 33 37 32 31 34 34 201 20,10 10 67% 

Noix 10 24 27 31 27 25 28 162 20,25 8 68% 

PAM et produits 
forestiers 

                  
    

Myrte 8 29 32 30 33 34 34 192 21,33 9 71% 

Lentisque 7 36 37 35 32 37 34 211 21,10 10 70% 

Produits forestiers 
d’artisanat  

  
            

    
    

-      Bois,  9 31 27 30 29 33 33 183 18,30 10 61% 

-      Liège 9 39 39 39 37 39 3 196 17,82 11 59% 

-      Fibres,…) 9 18 17 18 20 24 17 114 16,29 7 54% 

Caroube 11 35 30 28 29 32 31 185 15,42 12 51% 

Arbouse 11 18 16 17 16 19 16 102 17,00 6 57% 

Verveine  6 16 15 15 13 13 13 85 17,00 5 57% 

 %61 9 18,33 165 32 26 23 27 29 28 10 خرشف 
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Produit/critère/Jendouba 
Délimitation 

géographique 
Typicité 

Ancrage 
culturel local 

(communauté 
humaine) 

Savoir-faire 
historique et 
transmissible 

Valeur 
symbolique, 
mélangeant 
tradition et 

nostalgie 

S’inscrit dans le 
cadre d’une 

économie durable 
et solidaire 

Potentiel 
commercial 

Total (6 
caractères) 

Moyenne/30 

Nb notation 
M/30 en 

pourcentage 

       13 1 1 1 3 3 4   الغديرة

osier 8 23 20 23 20 20 21 127 15,88 8 53% 

Champignon 7 27 23 21 20 24 25 140 15,56 9 52% 

Capre 10 20 21 24 20 23 25 133 14,78 9 49% 

Gland de chène 8 25 21 21 17 19 17 120 15,00 8 50% 

Dérivés de céréales                       

Dérivés des variétés 
traditionnelles de blé 
(chili et mahmoudi et 
d’orge (Couscous, Bsissa, 
mermez, borghel 

12 30 30 29 29 26 26 170 18,89 9 63% 

Coraille rouge 8 26 24 22 20 19 23 134 19,14 7 64% 

Produits d’élevage                       

-     Noir de thibar 3 4 6 5 6 6 5 32   2   

-     Fromage de 
chèvre 

3 5 6 5 6 6 6 34 17,00 
2 57% 

-     Miel 15 43 45 45 41 46 46 266 24,18 11 81% 
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Bé ja  

Produit/critère/ 
Béja 

Délimitation 
géographique 

Typicité 

Ancrage 
culturel local 
(communauté 
humaine) 

Savoir-faire 
historique et 
transmissible 

Valeur 
symbolique, 
mélangeant 
tradition et 
nostalgie 

S’inscrit dans 
le cadre d’une 
économie 
durable et 
solidaire 

Potentiel 
commercial 

Total 
Moyenne 
(6caractères) 

Nb 
notations 

Moy/30 en 
pourcentage 

Huile d’olive 4 47 42 42 48 51 55 285 25,91 11 86% 

                        

Légumes et fruits                       

Figues Djebba 59 52 59 53 57 52 332 27,67 12 92% 

Grenades Testour 48 51 55 50 54 51 309 25,75 12 86% 

Kaki Ouechteta 55 47 46 41 46 47 282 23,50 12 78% 

Melon Maazoul   51 39 41 32 28 31 222 22,20 10 74% 

Ail Béjà nord  48 48 48 40 38 50 272 24,73 11 82% 

Abricot   36 36 39 34 32 37 214 21,40 10 71% 

Légumineuses                       

Fêve   26 26 33 28 30 39 182 18,20 10 61% 

Pois-chiche   51 49 46 41 43 48 278 23,17 12 77% 

Fénugrec 9 29 25 28 25 27 31 165 18,33 9 61% 

Tournesol   37 34 34 33 32 32 202 25,25 8 84% 

PAM et produits 
forestiers 

                  
    

Huile de lentisque   48 45 43 44 45 44 269 24,45 11 82% 

Myrte   28 28 25 24 28 28 161 17,89 9 60% 

Liège   6 8 6 7 8 8 43 14,33 3 48% 

Zgougou   5 5 5 5 7 8 35 17,50 2 58% 

Pignon   14 13 12 11 15 17 82 16,40 5 55% 
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Produit/critère/ 
Béja 

Délimitation 
géographique 

Typicité 

Ancrage 
culturel local 
(communauté 
humaine) 

Savoir-faire 
historique et 
transmissible 

Valeur 
symbolique, 
mélangeant 
tradition et 
nostalgie 

S’inscrit dans 
le cadre d’une 
économie 
durable et 
solidaire 

Potentiel 
commercial 

Total 
Moyenne 
(6caractères) 

Nb 
notations 

Moy/30 en 
pourcentage 

Fraise de Ouechtata   52 45 42 46 43 45 273 22,75 12 76% 

Menthe sauvage   10 10 12 16 11 11 70 23,33 3 78% 

Extraction H,Rose   9 7 6 6 5 7 40 13,33 3 44% 

Capre   3 2 2 1 1 1 10 10,00 1 33% 

Caroube   16 15 14 15 15 17 92 15,33 6 51% 

Céréales et dérivés                     0% 

Blé Chili et 
Mahmoudi,  

  39 41 34 37 30 41 222 22,20 
10 74% 

Orge 29   22 21 23 21 14 24 125 17,86 7 60% 

Chorba, Borghol 5 34 33 35 31 29 34 196 21,78 9 73% 

Produits d’élevage                     0% 

Race noire de 
Thibar 

  54 54 53 52 51 55 319 26,58 
12 89% 

Fromages Béja, Testour 51 51 50 52 50 53 307 27,91 11 93% 

Miel Nefza 25 22 28 25 25 30 155 17,22 9 57% 

Epices :                     0% 

Tomate séchée 4 43 41 45 42 44 48 263 20,23 13 67% 

Coriandre   19 20 20 19 24 21 123 20,5 6 68% 

Autres produits                     0% 

Mkharek Béjà 4 54 53 52 53 45 49 306 27,82 11 93% 

Viande gargoulette 3 43 39 40 38 36 39 235 21,36 11 71% 

Berzguene 3 40 37 38 37 29 34 215 19,55 11 65% 

Ftet 4 49 41 44 43 33 35 245 22,27 11 74% 
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Siliana 

Produit/critère/Siliana 
Agroalimentaire 
ou agroforestier 

Délimitation 
géographique 

Typicité 

Ancrage 
culturel local 
(communauté 
humaine) 

Savoir-faire 
historique et 
transmissible 

Valeur 
symbolique, 
mélangeant 
tradition et 
nostalgie 

S’inscrit dans 
le cadre d’une 
économie 
durable et 
solidaire 

Potentiel 
commercial 

Total Moyenne 
Nb 
notation 

Moy/35 en 
pourcentage 

Huile d’olive 
Sidi Hméda, Kesra 
et sidi rached 

57 57 64 63 66 67 69 443 31,64 11 90% 

Légume et fruits                         

Figues (variété Zidi)* Kesra 67 71 72 69 72 72 72 495 33,00 15 94% 

Cerises* Makthar, Kesra 72 69 68 66 66 66 69 476 31,73 15 91% 

Pomme 
Rouhia, Faouar 
jebsa 

64 53 54 52 48 57 60 388 25,87 
15 

74% 

Noix   47 44 44 44 41 42 48 310 25,83 12 74% 

Peche Bargou   57 57 47 45 50 36 43 335 23,93 14 68% 

PAM et produits forestier 
  

                  
  

  

Romarin 
Nappe de kisra et 
Siliana Sud 

37 34 39 40 39 40 44 273 24,82 11 71% 

Zgougou   63 66 63 64 66 65 67 454 30,27 15 86% 

Carroub   55 57 58 54 55 64 64 407 27,13 15 78% 

Thyn   43 45 46 42 43 45 52 316 22,57 14 64% 

Marroubia   34 37 34 35 37 37 39 253 18,07 14 52% 

Armoise   34 33 34 32 35 35 34 237 18,23 13 52% 

Lentisque   33 38 35 41 41 42 42 272 19,43 14 56% 

Aubépine 53 14 18,43 258 43 37 34 40 35 35 34    /الزعرور% 

Arbousier Bargou 35 34 33 35 34 35 41 247 17,64 14 50% 

Gland de chêne   31 32 36 34 34 35 35 237 19,75 12 56% 

يري         23 3 3 3 3 3 3 5   الغصاصة: الشاي البر

Céréales et dérivés                         

Blé et orge   30 26 33 33 34 33 34 223 27,88 8 80% 

Dérivés de céreales   5 4 5 5 5 5 3 32       

Produits d’élevage                         

Viande rouge   18 18 14 13 17 13 16 109 21,80 5 62% 

Lait à Groàa   5 6 10 10 12 10 10 63 21,00 3 60% 

Miel   43 48 45 47 43 44 53 323 26,92 12 77% 

Baggour   39 42 36 38 35 35 38 263 26,30 10 75% 
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Lé Kéf 

Produit/critère/Kef 
Délimitation 
géographique 

Typicité 

Ancrage 
culturel local 
(communauté 
humaine) 

Savoir-faire 
historique et 
transmissible 

Valeur 
symbolique, 
mélangeant 
tradition et 
nostalgie 

S’inscrit 
dans le 
cadre 
d’une 
économie 
durable et 
solidaire 

Potentiel 
commercial 

Total Moyenne Nb de notation 
Moy/35 en 
pourcentage 

Huile d’olive 65 63 63 62 64 64 60 441 33,92 13 97% 

Légume et fruits                       

Carotte 13 11 11 12 11 10 12 80 20,00 4 57% 

Piment de Abida 38 37 38 39 37 36 38 263 23,91 11 68% 

Tomate de saison 
tardive 

50 47 44 49 44 46 50 330 25,38 
13 73% 

Pomme de terre-5ème 
saison 

55 51 51 52 50 52 55 366 28,15 
13 80% 

Topinambur 40 41 39 37 39 34 37 267 20,54 12 59% 

Carotte Tardive  25 23 23 23 23 24 24 165 20,63 8 59% 

Figue  38 37 32 34 32 28 34 235 21,36 11 61% 

Figue de barbarie 41 42 40 39 40 38 36 276 25,09 11 72% 

Noix de Sakiet Sidi 
Youssef 

70 39 36 34 35 34 36 284 25,82 
11 74% 

Légumineuses                       

haricots 13 12 12 12 12 13 13 87 17,40 5 50% 

Fénugrec 3 3 3 3 3 3 3 21 21,00 1 60% 

Petits pois  1 1 1 1 1 1 1 7       
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PAM et produits forestier et naturel                     

Zgougou 55 51 51 48 52 51 51 359 29,92 12 85% 

Romarain 52 49 50 50 50 49 50 350 29,17 12 83% 

Thym 42 41 41 41 41 40 41 287 23,92 12 68% 

Lentisque 29 29 28 27 28 28 28 197 19,70 10 56% 

Kourchouf 42 46 43 40 36 40 40 287 23,92 12 68% 

Truffe 20 25 20 27 20 20 26 158 15,80 10 45% 

Zaarour 29 26 24 21 20 18 19 157 26,17 6 75% 

Câpres 9 10 10 10 10 10 9 68 22,67 3 65% 

Céréales et dérivés                       

couscous, chorba et 
autres 

52 52 49 50 48 47 46 344 31,27 
11 89% 

Mélange blé orge et 
avoine 

34 32 31 31 31 36 36 231 25,67 
9 73% 

Produits d’élevage                       

Fromage aux fines 
herbes 

7 6 6 6 6 6 6 43 14,33 
3 41% 

*Viande de chevreau 
El Bahra 

45 42 36 38 34 36 34 265 24,09 
11 69% 

Miel 49 49 47 46 45 47 46 329 29,91 11 85% 

Epices :                       

Tomate séchée 44 44 43 44 43 44 45 307 27,91 11 80% 

 Corèteملوخية
potagère  

9 10 11 12 10 9 13 74 18,50 
4 53% 

Coriandre  10 6 6 7 8 6 11 54 18,00 3 51% 

Safran 1 1 1 1 1 1 1 7 7,00 1 20% 

Autres produits                       

Borzghene 52 53 52 49 49 45 43 343 28,58 12 82% 

Rfiss 35 35 34 33 34 29 31 231 25,67 9 73% 
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Annexe 4 : Feuilles de présence 
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JENDOUBA 
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BEJA 
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SILIANA 
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KEF 
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